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BAB IV  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

IV.1 Kesimpulan 

Selama kerja praktik di GEN FM Surabaya, penulis telah menjalankan peran 

sebagai editor konten video dan poster untuk media sosial, memastikan setiap elemen—

dari audio hingga visual—meningkatkan daya tarik dan relevansi konten bagi audiens 

remaja. Proses editing mencakup penggabungan materi, penyempurnaan visual, serta 

penambahan efek kreatif. Dengan strategi publikasi yang tepat, konten ini berhasil 

meningkatkan engagement dan memperkuat branding GEN FM sebagai media yang 

informatif dan menarik bagi anak muda di Surabaya. 

IV.2 Saran 

Selama menjalani kerja praktik di GEN FM Surabaya, saya ingin menyarankan 

beberapa hal untuk kemajuan perusahaan. Pertama, pembaruan visi dan misi agar lebih 

profesional akan menciptakan lingkungan kerja yang efisien. Kedua, meningkatkan 

komunikasi tim agar lebih terbuka dan kolaboratif untuk suasana kerja yang harmonis. 

Selain itu, proses editing konten video dan poster bisa diperbaiki dengan panduan visual 

yang konsisten dan pelatihan alat editing terbaru, sehingga branding GEN FM semakin 

kuat dan menarik bagi audiens media sosial. 
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