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ABSTRAK 

Penelitian ini mengeksplorasi proses pembuatan dan pengeditan konten untuk 

akun Instagram resmi Gen FM Surabaya, @Gen1031fmsby. Fokus penelitian ini 

adalah pada proses editing video dan poster yang dirancang untuk menciptakan 

konten yang menarik dan sesuai dengan branding Gen FM. Tahapan utama dalam 

editing mencakup pemilihan visual yang kreatif, pemilihan warna dan font yang 

sesuai tren, serta penggunaan musik yang mendukung narasi konten. Penggunaan 

elemen-elemen ini bertujuan untuk menarik perhatian audiens remaja dan anak muda, 

memperkuat identitas Gen FM, serta meningkatkan interaksi dan engagement di 

media sosial. Proses editing ini juga memperhatikan waktu publikasi yang strategis 

untuk mencapai dampak maksimal. Hasil akhir dari proses kreatif ini adalah konten 

yang informatif, relevan, dan sesuai dengan karakteristik platform media modern. 

Kata Kunci: Pembuatan Konten, Editing Video, Poster, Media Sosial, Gen FM. 
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ABSTRACT 

 

This research explores the process of creating and editing 

content for Gen FM Surabaya's official Instagram account, 

@Gen1031fmsby. The focus of this research is on the video and poster 

editing process designed to create interesting content that is in line with 

Gen FM's branding. The main stages in editing include choosing 

creative visuals, choosing colors and fonts that suit trends, and using 

music that supports the content narrative. The use of these elements 

aims to attract the attention of teenage and young audiences, strengthen 

Gen FM's identity, and increase interaction and engagement on social 

media. This editing process also takes into account strategic publication 

times to achieve maximum impact. The end result of this creative 

process is content that is informative, relevant, and in line with the 

characteristics of modern media platforms. 

Keywords: Keywords: Content Creation, Video Editing, Poster, Social Media, 

Gen FM


