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ABSTRAK

Michael Kurniawan, NRP 1423021053. Proses Produksi Content Marketing Divisi
Marketing Komunikasi Pada Instagram (@Pasaratom

Content Marketing sebagai bagian penting dalam dunia pemasaran
terusberkembang dan memiliki fungsi yang penting. Proses pembuatan content
marketing dari pra-produksi, produksi dan post produksi menentukankeberhasilan
konten untuk mendukung pemasaran produk. Penelitian ini membahas mengenai
proses produksi content marketing divisi marketing komunikasi pada instagram
(@pasaratom. Laporan kerja praktik ini akan membahas pengalaman penulis sebagai
content creator dalam divisi marketing promosi untuk Instagram (@Pasaratom.

Kata kunci: Content Marketing, Content Creator, Marketing Communication,
Instagram
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