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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

IV.1 Kesimpulan 

 

   Berdasarkan dari penjabaran diatas dapat disimpulkan bahwa peran copywriting 

yang dilakukan di Isshoku Art Production sangatlah penting, dikarenakan seorang 

copywriting harus mengetahui bagaimana cara membuat tulisan yang menarik 

pelanggan untuk meningkatkan penjualan dari produk atau jasa yang ditawarkan. 

Dalam pembuatan copywriting, seorang copywriter perlu menentukan dulu mau 

dibuat softselling atau hardselling sesuai dengan target sasaran konsumen yang 

ingin dicapai. Selain itu, seorang copywriter juga harus mengetahui jenis-jenis 

copywriting sebelum membuat tulisannya. Penggunaan formula AIDA juga perlu 

diterapkan agar yang dibuat lebih terstruktu, konsisten, serta tulisan yang sudah 

dibuat dapat dijangkau oleh konsumen yang sudah ditargetkan terlebih dahulu. 

 

IV.2 Saran 

Sesudah melakukan Kerja Praktik selama 2 bulan terhitung tanggal 23 Juli 2024 

sampai dengan 23 Agustus 2024, berikut adalah beberapa saran yang dapat 

disampaikan oleh penulis, diantaranya: 
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1. Isshoku Art Production disarankan membuat website agar production house 

Isshoku Art Production menjadi lebih berkembang dan dapat menjangkau 

banyak client, sehingga uang pendapatan yang masuk semakin banyak. 

2. Isshoku Art Production disarankan menjadi lebih aktif lagi dalam membuat 

konten apapun bentuknya, sehingga dapat membawa Probolinggo menjadi 

lebih dikenal di Indonesia. 

3. Isshoku Art Production disarankan dapat menambah member baru, sehingga 

dengan member yang bertambah, suatu project yang dikerjakan akan 

menjadi lebih cepat. 
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