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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Simpulan

Pada penelitian ini dapat disimpulan bahwa :

Variabel variasi produk berpengaruh signifikan positif terhadap keputusan
pembelian, disimpulkan bahwa variasi produk yang ada di Prabon Market
yang menarik dapat memengaruhi keputusan pembelian

Variabel kualitas pelayanan berpengaruh signifikan positif terhadap
variabel  keputusan  pembelian,  disimpulkan  kualitas pelayanan
mempengaruhi tingkat keputusan pembelian, jika pelayanan yang di
berikan Prabon Market memuaskan maka semakin tinggi minat konsumen

dalam melakukan pembelian.

Keterbatasan

Berdasarkan data yang diolah hasil uji koefesien determinasi (R?)
menghasilkan R square sebesar 0,701 yang artinya (R2) > 0,05. Pada
penelitian ini kemampuan variabel bebas menjelaskan variabel terikat
sangat baik. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel variasi produk
dan kualitas layanan dapat menjelaskan keputusan pembelian sebesar
70,1% dan sisanya 29,9 % dapat dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak
dijelaskan.

Saran

Saran untuk akademis

Untuk peneliti selanjutnya dapat menggunakan variabel lain berpengaruh
terhadap variabel keputusan pembelian yaitu variabel harga (Eriyanti dan
Kusumadeni, 2020; Firdiansyah dan Prawoto, 2021).), lokasi (Eriyanti dan
Kusumadeni, 2020; Firdiansyah dan Prawoto, 2021), dan store atmosphere

(Genesius dan Renwarin,2022)
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Saran untuk Prabon Market Madiun

Pada hasil penelitian ini variabel variasi produk memengaruhi keputusan
pembelian. Sebagai pemilik diharapkan memperhatikan dan meningkatkan
varian yang dimiliki Prabon Market untuk menarik konsumen
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