
24  

 

 

BAB V  

PENUTUP 

 

V.1Kesimpulan 

Pada penelitian ini metode yang digunakan adalah semiotika milik 

Charles Sanders Peirce. Dalam menenmukan penggambaran maskulinitas 

pada sosok detektif perempuan pada series We TV Original Sianida, tokoh 

detektif dalam series itu bernama Dita. Penggambaranya maskulinitas secara 

fisik dilihat dari dari penggunaan sepatu boots dan artibut detektif lainnya , 

Selain maskulinitas fisik maskulinitas juga digambarkan dari sifatnya yang 

pemberani  dan tangguh . 

Saran Akademis 

Dengan adanya penelitian pengambaran maskulinitas detektif perempuan 

pada Original Series WE TV SIANIDA diharapkan semakin banyak 

penelitian mengenai maskulinitas perempuan yang ditemukan dalam media 

lain, serta dapat menjadi bahan refrensi penelitian yang sejenis untuk 

pengembangan pembelajaran khususnya dalam bidang Ilmu Komunikasi. 

V.2.2 Saran Praktis 

Dengan adanya penelitian tentang maskulinitas peneliti berharap 

masyarakat dapat mendapat pengetahuan lebih mengenai maskulinitas pada 

perempuan, seta dapat memahami sisi maskulinitas pada perempuan yang 

mungkin ditemui dalam keseharian, serta semakin banyak masyarakat yang 

dapat teredukasi maupun mengedukasi masyarakat lainnya mengenai 

maskulinitas pada perempuan. 
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