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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Kualitas Produk 

dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Nike. Populasi 

dalam penelitian ini yaitu semua orang yang pernah melakukan pembelian 

sepatu merek Nike. Penelitian ini menggunakan teknik snowball sampling 

dan diperoleh sampel sebanyak 100 responden. Metode penelitian yang 

digunakan yaitu pendekatan kuantitatif dengan menggunakan analisis regresi 

linier berganda menggunakan bantuan program SPSS versi 20. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Begitu pula dengan citra merek berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu Nike. 

 

Kata kunci : Kualitas Produk, Citra Merek, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to determine the effect of product quality and 

brand image on purchasing decisions for Nike shoes. The population in this study is 
all people who have purchased Nike brand shoes. This study used tecnic snowball 

sampling and obtained a sample of 100 respondents. The research method used is a 

quantitative approach using multiple linear regression analysis using the SPSS 

version 20 program. The results of this research show that product quality has a 
significant effect on purchasing decisions. Likewise, brand image has a significant 

influence on the decision to purchase Nike shoes. 

 
Keywords : Product Quality, Brand Image, Pirchase Decision. 

 

  


