BAB IV
PENUTUP

IV. 1 Kesimpulan
Setelah penulis melakukan kerja praktik pada bagian Digital Marketing

Communication pada perusahaan Messenger Academy, penulis melakukan
pengelolan konten pada instagram University Companion dimana University
Companion merupakan bagian dari Messenger Academy. Dalam melakukan kerja
praktik penulis melakukan berbagai aktivitas diantaranya pembuatan desain poster
pengenalan, pembuatan poster dan video promosi, Photograpy, serta proses
pengeditan konten poster dan video yang menggunakan aplikasi canva, Adobe

Lighroom, Inshot, dan Capcut.

Selanjutnya, dalam proses pembuatan konten penulis terlebih dahulu
mengkonsultasikan kepada CO Digital Marketing Communication agar dapat
dikoreksi kembali sebelum di uplod ke media sosial Instagram University Compani.
Berdasarkan urainan aktivitas diatas hal tersebut menjadi strategi Digital Marketing
Communication pada University Companion dengan melakukan pembuatan akun
instagram @universitcompanion, pengenalan brand melalui konten penjelasan
tentang University Companion serta lokasi dari University Companion, sosial
media marketing dengan pengemasan konten promosi mengikuti perkembangan
konten yang sedang hits saat ini , dan conten marketing dimana konten promosi

dikemas dengan memberikan edukasi kepada khalayak.
IV.2 Saran

Penulis ingin memberi masukan dalam hal digitak marketing

communication, alangkah baiknya University Companion tidak hanya
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menggunakan media sosial instagram akan tetapi menggunakan media sosial lain,
semakin banyak media sosial yang digunakan untuk mempromosikan brand maka
brand maka kemungkinan besar brand akan lebih banyak di kenal oleh khalayak
luas. Penulis juga memberi masukan agar dalam pengelolaan media sosial lebih

aktif dan konsisten dalam mengupload konten agar efektif.

Selanjutnya penulis juga berharap dalam pelaksanaan kegiatan kerja praktik
perusahaan memberikan tugas dan tanggung jawab yang jelas kepada mahasiswa
yang sedang melakukan kerja praktik agar kegiatan yang di lakukan lebih terarah

dan dapat sesuai dengan keinginan perusahaan.
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