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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan
brand image terhadap keputusan pembelian sepeda motor Vespa Matic. Jenis
penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan populasi anggota komunitas
Scooterlazy Madiun. Penelitian ini menggunakan purposive sampling, dengan
jumlah sampel sebanyak 100 responden. Teknik pengumpulan data dalam
penelitian menggunakan kuesioner melalui google form yang menggunakan skala
likert. Teknik analisis data menggunakan regresi berganda dengan uji hipotesis
menggunakan uji t. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel kualitas produk
berpengaruh secara signifikan dengan arah positif terhadap variabel keputusan
pembelian, dan variabel brand image berpengaruh secara signifikan positif
terhadap variabel keputusan pembelian sepeda motor Vespa Matic pada komunitas
Scooterlazy di Madiun. Dengan nilai uji koefisien determinasi (R?) sebesar 29,4%,
artinya variabel kualitas produk dan brand image mampu menjelaskan variabel
keputusan pembelian sebesar 29,4% dan masih terdapat faktor lain yang
memengaruhi variabel keputusan pembelian sebesar 70,6%.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Brand Image, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

The aim of this research is to determine the influence of product quality and
brand image on purchasing decisions for Vespa Matic motorbikes. This type of
research is quantitative research with a population of members of the Scooterlazy
Madiun community. This research used purposive sampling, with a sample size of
100 respondents. The data collection technique in research uses a questionnaire
via Google Form which uses a Likert scale. The data analysis technique uses
multiple regression with hypothesis testing using the t test. The research results
show that the product quality variable has a significant positive effect on the
purchasing decision variable, and the brand image variable has a significantly
positive effect on the purchasing decision variable for Vespa Matic motorbikes in
the Scooterlazy community in Madiun. With a test value of the coefficient of
determination (R?) of 29.4%, this means that the product quality and brand image
variables are able to explain the purchasing decision variable by 29.4% and there
are still other factors that influence the purchasing decision variable by 70.6%.

Keywords: Product Quality, Brand Image, Purchasing Decisions
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