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BAB V  

PENUTUP 

V.1. Kesimpulan 

Product Placement yang dilakukan oleh channel Youtube Dedy Corbuzier dan 

Kaesang Pangarep diteliti dengan menggunakan indikator product placement yaitu 

Dimensi Visual, Dimensi Auditori, Dimensi Plot Connection. Berdasarkan hasil 

penelitian dan data yang ada, kedua channel telah melakukan product placement dengan 

baik. Peneliti menyimpulkan bahwa penerapan product placement di channel Youtube 

Dedy Corbuzier tidak menerapkan semua indikator melainkan hanya menonjolkan 

indikator dimensi visual. Sementara channel Youtube Kaesang Pangarep menerapkan 

semua indikator. Dalam penerapannya channel Youtube Dedy Corbuzier terlihat jarang 

menyebutkan dan menggunakan brand atau produk yang ada, lebih mengutamakan 

penampilan secara visualnya saja. 

Hal tersebut dapat disimpulkan bahwa, channel Youtube Kaesang Pangarep 

menerapkan  product placement lebih baik daripada yang dilakukan channel Youtube 

Dedy Corbuzier. Dalam product placement, channel Youtube Kaesang Pangarep 

menerapkan dimensi visual, dimensi auditori, dimensi plot connection dengan baik. 

Sehingga penulis menyimpulkan berdasarkan data yang diperoleh, jika dibandingkan 

dengan channel Youtube Dedy Corbuzier, channel Youtube Kaesang Pangarep lebih 

baik.
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V.2. Saran 

V.2.1 Saran Akademis 

Penelitian ini berfokus pada metode analisis isi kuantitatif mengenai penerapan 

product placement. Namun Peneliti sadar akan banyaknya keterbatasan dalam 

penelitian ini, peneliti berhadap kedepannya jika ada peneliti yang mungkin 

akan melanjutkan penelitian ini mampu memberikan analisis data yang lebih 

baik dan kompleks terkait komparasi product placement di media Youtube 

ataupun media lainnya dengan pendekatan dan metode yang sama atupun 

berbeda. 

 

V.2.2 Saran Praktis 

Tanpa mengurangi rasa hormat, penelitian ini diharapkan menghasilkan 

masukan yang berguna bagi tim channel Youtube Dedy Corbuzier dan juga tim 

channel Youtube Kaesang Pangarep untuk dapat mempertahankan bahkan 

meningkatkan strategi penyampaian  pada channel Youtube nya masing-

masing. Agar channel youtube semakin berkembang dengan banyaknya brand-

brand yang ingin melakukan iklan dengan cara product placement. 
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