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ABSTRAK

Natalia Gama Trinitasari NRP. 1423020089. Analisis Isi Komparatif Product
Placement pada Channel Youtube Deddy Corbuzier dan Kaesang Pangarep.

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi yang menantang banyak
perusahaan untuk mengemas iklan lebih kreatif, inovatif dan handal dari sebelumnya.
Beberapa perusahaan kini memilih melakukan penempatan produk yang dianggap lebih
efisien. Product Placement adalah pencantuman produk atau jasa dalam suatu media
baik secara disengaja ataupun tidak untuk memberikan paparan promosi kepada
Masyarakat. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, dengan metode
penelitian analisis isi. Dan akan membandingkan karakteristik penyampaian product
placement di channel Youtube Dedy Corbuzier dan Kaesang Pangarep. Karakteristik
penyampaian product placement pada channel Youtube Dedy Corbuzier, lebih
menonjol ke indikator dimensi visual karena banyaknya brand yang ditempatkan dan
jarang untuk menyebutkan brand atau produk yang ada. Sementara dalam channel
Youtube Kaesang Pangarep,  menerapkan semua indikator yang ada dan tidak
menonjol ke salah satu indikator saja.

Kata kunci: Product Placement, Komparatif, Analisis Isi
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ABSTRACT

Natalia Gama Trinitasari NRP. 1423020089. Analisis Isi Komparatif Product
Placement pada Channel Youtube Deddy Corbuzier dan Kaesang Pangarep.

The development of information and communication technology is challenging many
companies to pack advertising more creative, innovative and reliable than ever. Some
companies are now choosing to do product placement that is considered more efficient.
Product Placement is the inclusion of products or services in a media either intentionally
or not to provide promotional exposure to the public. This study uses a quantitative
approach, with content analysis research methods. And will compare the characteristics
of product placement delivery on the Youtube channel Dedy Corbuzier and Kaesang
Pangarep. The characteristics of product placement delivery on Dedy Corbuzier's
Youtube channel, are more prominent to visual dimension indicators because of the
many brands placed and rarely to mention existing brands or products. While in
Kaesang Pangarep Youtube channel, apply all existing indicators and do not stand out
to one indicator only.

Keywords: product Placement, comparative, content analysis
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