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ABSTRAK

Sebagai cosplayer banyak sekali rintangan yang dihadapi terutama dalam
mengembangkan sosial media yang mereka punya. cosplayer baru belum memiliki
pengalaman yang cukup dan belum bisa menentukan personal branding yang
cosplayer miliki masing-masing. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
strategi komunikasi cosplayer membangun fans pada media sosial Instagram.
Metode yang digunakan untuk penelitian ini adalah studi kasus dengan Teknik
penelitian wawancara dan dokumentasi. Strategi yang ditemukan cukup unik
dimana seorang cosplayer harus memiliki personal branding terlebih dahulu.
Ditambah dengan adanya pengalaman untuk menambah ilmu. Setelah memiliki
personal branding dan pengalaman, strategi komunikasi bisa dilaksanakan sebagai
contohnya melakukan insteraksi dengan para fans lewat feed, direct massage, story,
dil. Selain itu, strategi komunikasi yang dilakukan oleh cosplayer dalam
membangun adalah melakukan interaksi langsung dengan para fans yang mereka
miliki di media sosial.

Kata Kunci: strategi komunikasi, pengalaman komunikasi, personal branding,
fans, strategi komunikasi cosplayer membangun fan pada media sosial instagram,
sosial media, instagram.
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ABSTRACT

As a cosplayer, there are many obstacles faced, especially in developing their social
media. New cosplayers do not have enough experience and have not been able to
determine the personal branding that each cosplayer has. This research aims to find
out the communication strategy of cosplayers to build fans on Instagram social
media. The method used for this research is a case study with interview and
documentation research techniques. The strategy found is quite unique where a
cosplayer must have personal branding first. Coupled with experience to increase
knowledge. After having personal branding and experience, communication
strategies can be implemented, for example, interacting with fans through feeds,
direct massage, stories, etc. In addition, the communication strategy carried out by
cosplayers in building is to interact directly with the fans they have on social media.

Keywords: communication strategy, communication experience, personal
branding, fans, cosplayer communication strategy to build fans on social media
instagram, social media, instagram.
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