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ABSTRAK

Aisha Azzahra Jans Sutrsina NRP. 1423020107. Pengaruh Efektivitas Konten Youtube
@Gitasavitridevi Eps:32  Mengenai  Childfree  Terhadap Opini  Penonton

@Gitasavitridevi.

Teori kultivasi yang dicetuskan oleh Gerbner, media pertama yang menjadi
kunci teori ini, dimulai dengan adanya media televisi, namun seiring berjalannya
waktu, media ini juga meluas hingga mencakup jejaring sosial seperti Youtube.
Penelitian ini digunakan untuk melihat apakah ada hubungan antara pengaruh
efektivitas konten @Gitasavitridevi eps:32 mengenai childfree dengan opini penonton
@Gitasavitridevi. Penelitian ini dilakukan dengan pendekatan kuantitatif dengan
metode survey menggunakan kuesioner yang dibagikan pada penonton konten youtube
@Gitasavitridevi eps:32 mengenai childfree. Pada variabel efektivitas konten, masuk
kategori skala tinggi dan pada variabel opini masuk kategori skala positif. Namun dari
hasil penelitian mayoritas menemukan responden wanita berusia 15-24 tahun memiliki
efektivitas konten yang lebih tinggi dan mayoritas memiliki opini yang positif. Hasil
penelitian menunjukkan adanya hubungan yang signifikan antara variabel efektivitas
konten dan variabel opini. Dapat disimpulkan HO ditolak dan H1 diterima artinya,

efektivitas konten berpengaruh signifikan terhadap opini penonton.

Kata kunci: Pengaruh, Efektivitas Konten Youtube, Opini, Penonton, Teori Kultivasi
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ABSTRACT

Aisha Azzahra Jans Sutrsina NRP. 1423020107. The Effect of the Effectiveness of
Youtube Content @Gitasavitridevi Eps:32 About Childfree on the Opinions of
@Gitasavitridevi Viewers.

The cultivation theory proposed by Gerbner, the first media that became the key to this
theory, began with the existence of television media, but over time, this media also
expanded to include social networks such as Youtube. This study was used to see if
there was a relationship between the effect of the effectiveness of @Gitasavitridevi
eps:32 content on childfree and the opinions of @Gitasavitridevi audience. This
research was conducted with a quantitative approach with a survey method using Using
a questionnaire shared with viewers of YouTube content @Gitasavitridevi eps:32 about
ChildFree. In the content effectiveness variable, it is in the high scale category and in
the opinion variable it is in the positive scale category. However, the majority of the
study found that female respondents aged 15-24 years had higher content effectiveness
and the majority had positive opinions. The results showed a significant relationship
between content effectiveness variables and opinion variables. It can be concluded that
HO is rejected and H1 is accepted, meaning that the effectiveness of the content has a

significant effect on audience opinion.

Keywords: Influence, Effectiveness of Youtube Content, Opinion, Audience,

Cultivation Theory
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