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ABSTRAC

Widya Mandala Hall uses promotion as one of her marketing communication
methods to raise brand recognition and make it stick in people's minds. In order to
identify the positioning and distinction that Widya Mandala Hall possesses, the
marketing communications division must be able to discover the proper positioning
and segmentation when creating a promotional campaign. Choosing the best course
of action is the next stage. For promotional methods to have an effect on boosting
business income, positioning and segmentation play a crucial part in strategic
innovation. Widya Mandala Hall used a combination of social media marketing and
building contacts with the media to promote her brand. Widya Mandala Hall's
marketing communications division uses social media, press, and direct marketing
as part of its promotional strategy.

Keywords : Promotion Strategy, Widya Mandala Hall, Marketing Communication



ABSTRAK

Promosi dalam Marketing Communication merupakan salah satu strategi yang
digunakan oleh Widya Mandala Hall untuk mendapatkan peningkatan brand
awareness agar menjadi ftop of mind. Dalam merancang strategi promosi, divisi
Marketing communication di Widya Mandala Hall harus dapat menentukan
positioning dan segmentasi yang tepat sehingga dapat mengetahui positioning dan
differensiasi yang dimiliki oleh Widya Mandala Hall selanjutnya adalah menetukan
stategi yang tepat. Penentuan positioning dan segmentasi memiliki peranan yang
penting untuk inovasi strategi sehingga strategi yang akan digunakan dalam
promosi dapat memberikan dampak pada peningkatan revenue Perusahaan.
Promosi yang dilakukan oleh Widya Mandala Hall dilakukan dengan bauran
komunikasi dari media sosial dan juga menjalin hubungan dengan media. Strategi
promosi yang dilakukan oleh divisi marketing communication di Widya Mandala
Hall melalui media sosial, publisitas, dan pemasaran langsung.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Widya Mandala Hall, marketing communicatio



