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ABSTRAK 

  

Stella Ivanka Marcelina Tan, NRP. 1423020043.  Peran Social Media Specialist 

Dalam Aktivitas Pembuatan Konten Harian Disway. 

 

Peran social media specialist untuk memberikan citra perusahaan atau 

brand awarness pada followers melalui konten yang diunggah Instagram dan 

TikTok @hariandisway. Harian Disway sendiri merupakan perusahaan media yang 

didirikan oleh Dahlan Iskan untuk memperjuangkan jurnalisme di Indonesia. Hal 

ini bermula dari keprihatinan Dahlan Iskan terhadap kualitas media di Indonesia. 

Diterbitkan pada tanggal 4 Juli 2020, di tengah pandemi Covid-19. Konten yang 

diunggah merupakan konten yang telah dirancangkan dalam brief konten yang 

menggunakan aplikasi “Notion”.  

Aktivitas tersebut terjadi karena adanya perubahan gaya hidup dan 

kebiasaan dari masyarakat yang sering menggunakan media sosial dalam kehidupan 

sehari-hari. Social Media Spesicalist Harian Disway setiap harinya memberikan 

konten bagi para followers. Adapun beberapa konten yang dibuat dalam brief 

notion, dengan berbagai tipe konten yang dibuat yakni, Tiktok content video, 

Instagram reels, Instagram feed,  dan Instagram story. 

Kata Kunci : Peran social media specialist, Harian Disway. 
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ABSTRACT 

 

Stella Ivanka Marcelina Tan, NRP. 1423020043. The role of social media specialists 

in Disway's daily content creation activities. 

 

The role of social media specialists is to provide a company image or brand 

awareness to followers through content uploaded by Instagram and TikTok 

@hariandisway. Harian Disway itself is a media company founded by Dahlan Iskan 

to fight for journalism in Indonesia. This stems from Dahlan Iskan's concern for the 

quality of media in Indonesia. Published on July 4, 2020, in the midst of the Covid-

19 pandemic. The uploaded content is content that has been designed in a content 

brief that uses the "Notion" application. 

This activity occurs due to changes in lifestyle and habits of people who 

often use social media in their daily lives. Social Media Spesicalist Daily Disway 

every day provides content for followers. There are several contents created in the 

brief notion, with various types of content created, namely, Tiktok content video, 

Instagram reels, Instagram feed, and Instagram story. 

 

Keyword: The role of social media specialists, Harian Disway 

 

 

 

 

 

 

 


