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ABSTRAK

Peran seorang Social Media Specialist dalam proses pembuatan konten Instagram
Harian Disway adalah kunci dalam merancang, melaksanakan, dan mengola strategi konten
yang efektif. Mereka bertanggung jawab untuk memastikan bahwa konten yang dibuat sesuai
dengan tujuan merek, target audiens, dan pesan yang disampaikan. Social Media Specialist
akan melakukan penelitian pasar dan pemantauan tren terkini untuk mengidentifikasi topik dan
gaya yang paling relevan. Mereka juga harus memahami karakteristik audiens Harian Disway
dan menghasilkan konten yang menarik bagi mereka. Selain itu, mereka akan merencanakan
jadwal posting yang konsisten dan optimal, serta memastikan bahwa setiap posting memiliki

caption yang relevan dan menarik.

Mereka juga akan memanfaatkan penggunaan hashtag yang sesuai untuk meningkatkan
visibilitas konten. Selama proses pembuatan, Sosial Media Specialist bekerja sama dengan
design grafis dan fotografer untuk menciptakan gambar dan grafik yang menarik. Mereka juga
akan mempertimbangkan penggunaan video atau cerita (stories) jika sesuai dengan strategi.
Dengan demikian, peran seorang Social Media Specialist sangat penting dalam menjaga
kualitas dan konsistensi konten di Harian Disway di platform Instagram, dan dalam

membangun komunitas yang kuat serta mendukung tujuan merek.

Kata Kunci : Harian Disway, Aktivitas Social Media Specialist, Strategi Konten.
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ABSTRACT

The role of a Social Media Specialist in Disway Daily's Instagram content creation
process is key to designing, implementing and managing an effective content strategy. They
are responsible for ensuring that the content created is in line with the brand's goals, target
audience, and message. A Social Media Specialist will conduct market research and monitor
current trends to identify the most relevant topics and styles. They must also understand the
characteristics of the Daily Disway audience and produce content that is interesting to them. In
addition, they will plan a consistent and optimal posting schedule, and ensure each post has a

relevant and interesting caption.

They will also leverage the use of appropriate hashtags to increase the visibility of the
content. During the creation process, Social Media Specialists work closely with graphic
designers and photographers to create engaging images and graphics. They will also consider
using videos or stories if it fits their strategy. Therefore, the role of a Social Media Specialist
IS very important in maintaining the quality and consistency of Disway Daily content on the

Instagram platform, as well as in building a strong community and supporting brand goals.

Keywords : Disway Daily, Social Media Specialist Activities, Content Strategy.
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