BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1 Kesimpulan

Bybe Studio sebagai perusahaan yang bergerak di industri branding and
social media, tentunya harus mengetahui dan memahami apa itu strategi
komunikasi. Dikarenakan Bybe Studio memang menggunakan media sosial sebagai
platform utamanya, strategi tersebut tidak lepas dari social media marketing dan
social media management. Dimana kedua hal tersebut membutuhkan pemahaman
khusus yang bertujuan untuk meningkatkan atau mengembangkan sebuah brand.
Kedua strategi tersebut juga tidak lepas dari KOL yang memilki pengaruh cukup
besar dalam dunia media sosial. Followers dan influence yang dimiliki mampu
mengembangkan dan menyebarluaskan sebuah brand. Strategi-strategi ini telah
dijalankan oleh Bybe Studio sejak awal berdiri dan terus berkembang mengikuti
perkembangan yang ada di media sosial. Dalam memperlancar pelaksanaan strategi
tersebut, kerjasama antara divisi juga diperlukan, divisi tersebut terdiri dari project
manager, graphic designer, content creator, and photographer.

Penulis dalam melaksanakan kerja praktik di PT Bybe Jaya Bersama (Bybe
Studio), berkesempatan untuk menjadi bagian dari divisi project manager sebagai
Assistant Project Manager. Penulis membantu project manager dalam mengelola
beberapa brand melalui media sosial, dan juga bekerjasama dengan KOL untuk
meningkatkan awareness dari beberapa brand yang bekerjasama dengan Bybe

Studio.
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Dalam melaksanakan job description yang diberikan, penulis juga
bekerjasama dengan beberapa divisi lain untuk mengelola media sosial sebuah
brand secara tertata dan rapi, sehingga sesuai dengan apa yang diinginkan oleh
Clients. Selain itu, penulis juga merancang captions, memberi ide konten organik,
juga menjadi talent dalam pembuatan konten untuk brand-brand yang bekerjasama

dengan Bybe Studio.

IV.2 Saran

Tanpa mengurangi rasa hormat, penulis ingin menyampaikan beberapa hal
yang mungkin bisa menjadi masukan bagi PT Bybe Jaya Bersama (Bybe Studio).
Selama melaksanakan kerja praktik di Bybe Studio, penulis sebagai Assistant
Project Manager merasa struktural yang ada di dalam Bybe Studio, kurang tertata
dengan baik. Kurangnya sumber daya manusia juga menjadi salah satu alasan
mengapa penulis merasa struktural menjadi kurang baik, melihat ada beberapa
orang yang mendapatkan dua divisi sekaligus. Kurangnya sumber daya manusia di
beberapa divisi juga seringkali menjadi penghambat dalam kelangsungan workflow
yang ada.

Selain itu, penulis juga ingin menyampaikan apresiasi kepada seluruh anggota
tim yang sudah bekerja sama dengan penulis di PT Bybe Jaya Bersama (Bybe
Studio), karena penulis merasa sangat diterima dan selalu diayomi dengan baik.
Kepada CEO maupun Head di Bybe Studio juga yang telah memberikan banyak

kesempatan belajar dan pengalaman bagi penulis ketika melakukan kerja praktik.
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