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ABSTRAK 

 

Patricia Zenny Putri, NRP. 1423020036. Aktivitas Manajemen Event PT. Ladang 

Sehat Indonesia (Ladang Lima) 

Marketing communication adalah teknik komunikasi dengan melakukan sebuah 

kegiatan yang di mana kegiatan tersebut memiliki tujuan memberikan informasi 

perusahaan target pasarnya. Ladang Lima (LL) sendiri merupakan perusahaan yang 

berada di naungan PT. Ladang Sehat Indonesia yang bergerak di bidang makanan 

sehat gluten free. Dalam menerapkan kegiatan marketing, Ladang Lima 

melakukannya dengan offline maupun online. Event merupakan salah satu strategi 

promosi dari Ladang Lima untuk memberikan informasi mengenai produk yang 

mereka jual. Untuk melaksanakan event dengan baik, diperlukan adanya 

manajemen event untuk merencanakan pra-event, event serta post-event agar 

rangkaian acara yang sudah dikonsep berjalan dengan lancar. Manajemen event 

sendiri terdiri dari 5 tahap yakni research, design, planning, coordinating dan 

evaluation.  Dengan adanya perencanaan dan tahapan yang sistematis yang 

didukung oleh strategi promosi yang tepat, event dapat berjalan dengan baik sesuai 

tujuan yang ingin dicapai. 

 

Kata kunci:  Marketing Communication, Manajemen Event, Strategi Promosi


