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ABSTRAK 

 

 Di era digital ini, videografi semakin banyak diminati oleh masyarakat. 

Semakin berkembangnya teknologi membuat masyarakat semakin mudah dalam 

membuat suatu video. Videografi menjadi seni dalam mengabadikan suatu 

peristiwa. Kemunculan dunia digital ini menyebabkan videografi mengalami 

penambahan fungsi. Videografi dapat dijadikan sarana oleh beberapa perusahaan 

dalam mempromosikan produk atau jasanya. Cara ini dianggap cukup efektif 

karena pengguna media digital di Indonesia juga sangat besar. Hal ini juga 

mengakibatkan penggunaan jasa videografer cukup diminati oleh sebagian 

perusahaan dalam melakukan aktivitas promosinya. Videografi yang dulu hanya 

digunakan sebagai sarana dokumentasi untuk mendapatkan makna historis, kini 

videografi dapat digunakan untuk meningkatkan citra suatu perusahaan di mata 

masyarakat. Saat ini, videografi bukan sekedar untuk kebutuhan untuk kebutuhan 

mengabadikan suatu peristiwa, namun juga menjadi bagian dari pemenuhan 

kebutuhan gaya hidup dan citra perusahaan. Oleh karena hal tersebut, munculah 

lapangan pekerjaan atau jenis wirausaha baru dalam industri kreatif contohnya 

dengan adanya Production House yang melayani jasa pembuatan video dan foto. 

Wirausaha production house menjadi pilihan beberapa perusahaan melakukan 

kerjasama dalam memenuhi kebutuhan promosi digital. 
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ABSTRACT 

 

 In this digital era, videography is increasingly popular among the public. 

The advancement of technology has made it easier for people to create videos. 

Videography has become an art form for capturing events. The emergence of the 

digital world has led to the expansion of functions in videography. Some companies 

use videography as a means to promote their products or services. This approach 

is considered effective because of the large number of digital media users in 

Indonesia. As a result, the demand for videographer services has increased for 

companies engaging in promotional activities. Videography, which was once used 

solely as a means of documentation to capture historical significance, now serves 

to enhance a company's image in the eyes of the public. Nowadays, videography is 

not only used to capture events but also to meet lifestyle and corporate image needs. 

Consequently, new job opportunities or entrepreneurial ventures have emerged in 

the creative industry, such as Production Houses that offer video and photo 

production services. Entrepreneurial ventures in the production house sector have 

become a choice for some companies to collaborate and fulfill their digital 

promotion needs. 
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