BAB 5

SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpulan
Hasil dari penelitian ini dapat ditarik kesimpulan bahwa :

a. Variabel kualitas produk berpengaruh signifikan dan positif terhadap
keputusan pembelian. Maka dapat diartikan bahwa kualitas produk
mempengaruhi tingkat keputusan pembelian, semakin tinggi kualitas yang
dimiliki oleh Cake Bread and Butter Bakery Madiun maka akan semakin tinggi
juga konsumen dalam melakukan keputusan pembelian.

b. Variabel variasi produk berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan
pembelian. Maka dapat diartikan bahwa variasi produk mempengaruhi tingkat
keputusan pembelian, semakin banyak variasi produk yang dimiliki oleh Cake
Bread and Butter Bakery Madiun maka akan semakin tinggi juga konsumen

dalam melakukan keputusan pembelian.

5.2. Keterbatasan
Hasil dari uji koefisien determinasi (R square) menunjukkan bahwa kualitas produk
dan variasi produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian sebesar 51,1%
dengan sisa sebesar 48,9% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam

penelitian ini.

5.3. Saran
a. Saran bagi akademis :

Pada peneliti selanjutnya diharapkan dapat menambah variabel lain untuk
mempengaruhi keputusan pembelian. Hasil dari nilai R square pada penelitian ini
sebesar 51,1% keputusan pembelian dapat dijelaskan dengan kualitas produk dan
variasi produk, sedangkan sisanya yaitu sebesar 48,9% dijelaskan oleh faktor-
faktor lain seperti promosi penjualan dan lain-lain.

b. Saran Praktis bagi Bread and Butter Bakery Madiun :
1) Dari hasil penelitian ini variabel variasi produk merupakan salah satu

variabel yang dominan yang mempengaruhi keputusan pembelian. Maka
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diharapkan owner dapat tetap memperhatikan dan meningkatkan lebih
banyak lagi varian cake yang dimiliki oleh Bread and Butter Bakery Madiun
untuk menarik minat keputusan pembelian konsumen.

Salah satu faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian yaitu
kualitas produk, owner harus dapat mempertahankan kualitas produk yang
dimiliki oleh Cake Bread and Butter Bakery Madiun agar konsumen

semakin tertarik untuk melakukan keputusan pembelian
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