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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

V.1. Kesimpulan 
 

Seorang pria yang maskulin, berani dan dianggap sebagai pelindung 

bagi perempuan ini memiliki banyak sekali karakter yang berbeda-beda, setiap 

laki-laki pada dasarnya telah mempunyai maskulinitas didalam dirinya sejak  

mereka lahir. Akan tetapi maskulinitas itu dapat berubah tergantung lingkungan 

dan juga diri mereka sendiri. Didalam penelitian ini peneliti berhasil 

menemukan sifat maskulinitas laki-laki yaitu berani, salah satu ciri tersebut 

merupakan sifat yang menggambarkan bahwa laki-laki maskulin itu adalah dia 

yang berani dalam mengahadapi masalah apapun. 

V.2. Saran 

 
V.2.1. Saran Akademis 

 
Saran peneliti dalam penelitian ini yaitu supaya penelitian selanjutnya 

dapat lebih baik lagi dari penelitian ini serta diharapkan penelitian ini dapat 

dijadikan sebagai refrensi khususnya untuk penelitian maskulinitas laki – laki 

yang menggunakan metode penelitian semiotika C.S. Pierce, hal tersebut 

dikarenakan dalam penelitian ini yang menggunakan metode semiotika milik 

C.S. Pierce memiliki beberapa kekurangan sehingga kurang maksimal dalam 

mengerjakan, untuk memaksimalkan hal tersebut peneliti menyarankan 

menggunakan metode penelitian milik John Fiske yang dimana di dalam 

penelitian milik John Fiske ini juga membahas tentang produksi dalam film 

tersebut. 
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V.2.2. Saran Praktis 

 
Dalam penelitian ini peneliti berharap khalayak dapat membuka mata 

bahwa karakteristik dari maskulin itu sendiri yang sangat beragam, oleh karena 

itu peneliti berharap bahwa penelitian ini bisa menjadi refrensi bagi seluruh  

masyarakat untuk mengetahui karakteristik dari maskulinitas. 
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