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KATA PENGANTAR  

 

Puji dan syukur saya hanturkan kepada Tuhan Yesus pencipta langit dan bumi. 

Atas berkat dan rahmatNya sampai hari ini masih menyertai hidup saya sampai 

penyelesaian lporan kerja praktik yang berjudul “Aktivitas Produksi Konten pada 

Akun Instagram @messenger.academy”. Ucapan terima kasih ini, saya hanturkan 

kepada pihak-pihak yang bersangkutan, yaitu:  

1. Kedua orang tua saya yang telah mendukung saya mengerjakan laporan kerja 

praktik  sampai detik ini  

2. Saudara saya yang mendukung saya dengan candaan dan tawaan saat saya sedang 

mengerjakan laporan kerja praktik  

3. Bu Maria  selaku dosen pendamping yang telah sabar memberikan saya arahan 

serta bimbingan sehingga saya dapat menyelesaikan laporan kerja praktik  ini 

serta dosen-dosen Fakultas Ilmu Komunikasi Widya Mandala Surabaya.  

4. Teman-teman Kairos Idol, N.Edu dan  KTB Maria,  

5. Teman-teman kampus Itin,Shyna, Mawar dan ULC yang selalu menemani saya 

bimbingan dan memberikan dukungan untuk menyelesaikan proposal serta teman-

teman Fakultas Ilmu Komunikasi yang tidak bisa saya sebutkan satu persatu  

Saya menyadari bahwa laporan kerja praktik ini  masih jauh dari kata 

sempurna. Saya mohon maaf yang sebesar-besarnya jika terdapat kalimat atau kata-

kata yang salah. Demikian kata-kata yang saya ucapkan. Semoga laporan kerja 

praktik ini dapat bermanfaat bagi para pembaca, Terima kasih.   
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ABSTRAK  

Perkembangan media sosial membuat perusahaan beralih menggunakan 

media sosial untuk mempromosikan produk mereka agar diketahui oleh konsumen 

yang dituju. Perusahaan start up Messenger Academy memanfaatkan Instagram 

@messenger.academy untuk mempromosikan kelas bakat minat yang tersedia 

dalam sebuah konten reels maupun feeds. Kemampuan untuk mengikuti trend, 

mendesign bahkan copywriting sangat diperlukan dalam pembuatan konten jadi apa 

yang dipelajari penulis tentang hal-hal tersebut berguna untuk meningkatkan 

kualitas konten Instagram @messenger.academy  

 

Kata kunci: media sosial Instagram, membuat konten, mendesign  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


