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BAB IV
PENUTUP

IV.1 Kesimpulan

Penulis telah menyelesaikan rangkaian kerja praktik pada bidang korporasi
dalam divisi corporate communication PT. Kapal Api Global yang berlokasi di
Jakarta Pusat. Penulis telah menjalankan kegiatan kerja praktik selama tiga bulan
terhitung sejak tanggal 8 Agustus hingga 8 November 2022 baik secara luring
maupun daring. Saat ini, penulis telah mendapatkan penilaian kerja praktik dari
perusahaan dengan baik.

Penulis telah menjalankan berbagai aktivitas content creator untuk
menerapkan social media marketing dengan memproduksi berbagai konten seputar
ilmu kopi dan perusahaan. Sebagai content creator, penulis bertanggung jawab atas
proses pre-production, production, hingga post production melalui berbagai
aktivitas yaitu riset, manajemen waktu, memanfaatkan SEO, copywriting dan
content writing, fotografi dan videografi, serta editing dan desain. Konten yang
diproduksi ditujukan untuk mengembangkan media sosial perusahaan yaitu
LinkedIn dan Instagram @KAG _ Life sekaligus membangun branding, membentuk
citra, serta meningkatkan awareness khalayak internal dan eksternal perusahaan
terkait eksistensi Kapal Api Global sebagai holding company dari Kapal Api Group
dengan ciri khas utamanya yaitu perusahaan kopi.

Selama penulis melakukan kerja praktik di Kapal Api Global, penulis
mendapatkan berbagai pengalaman dan ilmu terkait profesi komunikasi dalam
dunia korporasi. Penulis mendapatkan pengalaman untuk menjalankan aktivitas
content creator di dalam divisi corporate communication yang memproduksi
konten, ikut serta dalam berbagai event untuk liputan sekaligus wawancara dan
pengalaman lainnya. Oleh karena itu, kerja praktik yang telah dijalankan oleh
penulis dapat dikatakan bahwa telah membantu peneliti untuk mendapatkan
pengalaman, ilmu, serta gambaran terkait profesi komunikasi di lapangan.

Sehingga, tujuan dari kegiatan kerja praktik ini telah tercapai.
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IV.2 Saran

Selama menjalankan aktivitas content creator pada divisi corporate
communications, PT. Kapal Api Global perlu secara konsisten mengunggah
berbagai konten di platform digital dan media sosial milik perusahaan. Jika
konsisten dalam produksi dan pengunggahan konten akan membentuk citra positif
dan meningkatkan awareness khalayak terkait eksistensi Kapal Api Global sebagai

holding company dari Kapal Api Group.
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