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PENUTUP 

IV.1 Kesimpulan 

 

Kegiatan kerja praktik yang telah dilakukan oleh penulis selama kurang lebih 

sembilan 3 bulan di dalam tim konten kreator Irene Suwandi, dapat ditarik 

kesimpulan bahwa produksi konten Irene Suwandi terdapat tiga tahapan yaitu pra 

produksi, produksi, dan pasca produksi. Langkah-langkah tahapan tersebut memiliki 

tahapan lagi.  

 Pertama tahap pra produksi yang meliputi penyaluran ide atau gagasan, 

penulisan stotyline dan script. Kedua yaitu produksi, dimana penulis melakukan 

pembuatan konten ddengan melakukan proses pengambilan gambar sesuai dengan 

cerita yang telah dibuat dan kemudian dilakukan proses editing. Terakhir yaitu pasca 

produksi, dimana hasil karya konten yang telah di produksi kemudian diunggah pada 

media sosial milik Irene Suwandi. 

IV.2 Saran 

 

 Saran untuk tim Irene Suwani, selama penulis melakukan kerja praktik yaitu  

Produksi konten tim Irene Suwani sudah cukup terlaksana dengan baik, namun ketika 

proses produksi, penulis terlalu diberikan kebebasan dalam menentukan tema dan alur 

cerita, sehingga kurang mengetahui batasan-batasan. 
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