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ABSTRAK 
 

Lidya Kristiawati. NRP. 1423019081. Pengaruh Penggunaan Song Joong Ki 

sebagai Celebrity Endorser terhadap Minat Beli Konsumen Produk Skincare 

Scarlett di Pulau Jawa-Bali. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji teori yang menyatakan bahwa 

celebrity endorser memberikan pengaruh terhadap minat beli. Berdasarkan dengan 

fenomena Korean Hallyu berhasil mendapatkan perhatian untuk meningkatkan 

minat beli masyarakat dengan berujung pada aktivitas transaksi pembelian. Scarlett 

menggunakan Song Joong Ki untuk menjadi celebrity endorser karena memiliki 

segudang prestasi dalam dunia entertaint. Song Joong Ki diharapkan mampu 

menjadi daya tarik bagi audience yang melihat iklan dari Scarlett. Celebrity 

endorser dinilai berdasarkan indikator trustworthiness, expertise, dan 

attractiveness. Sedangkan minat beli dinilai berdasarkan indikator minat 

transaksional, minat refrensial, minat preferensial, dan minat eksploratif. Jenis 

penelitian ini adalah eksplanatif dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. 

Metode yang digunakan adalah metode survei yang pernyataan responden diukur 

dengan skala Likert. Pada penelitian ini diketahui juga bahwa H0 ditolak dan H1 

diterima, Hipotesis tersebut menunjukkan penggunaan Song Joong Ki sebagai 

celebrity endorser berpengaruh signifikan terhadap minat beli produk Scarlett. 

Berdasarkan tabulasi silang, penggunaan celebrity endorser dianggap baik, 

responden tertinggi yaitu usia 15-20 tahun dengan jenis kelamin perempuan, 

berdomisili di Jawa Barat, memiliki Pendidikan terakhir SMA serta bekerja sebagai 

mahasiswa. Hasil dari penelitian ini dapat diketahui terdapat pengaruh antara 

penggunaan Song Joong Ki sebagai celebrity endorser Scarlett terhadap minat beli 

konsumen produk skincare Scarlett di Pulau Jawa-Bali yaitu adanya hubungan yang 

kuat antara kedua variabel dalam penelitian ini 

Kata kunci : Celebrity Endorser, Song Joong Ki, Scarlett Whitening, Minat Beli 

 

 

 

 

 

 

 



xvi 
 

ABSTRACT 
 

Lidya Kristiawati. NRP. 1423019081. The Effect of Using Song Joong Ki as a 

Celebrity Endorser on Consumer Purchase Interests for Scarlett Skincare Products 

in Java-Bali. 

This study aims to test the theory which states that celebrity endorsers have 

an influence on buying interest. Based on the Korean Hallyu phenomenon, it 

managed to get attention to increase people's buying interest by accumulating in 

buying transaction activities. Scarlett used Song Joong Ki to become a celebrity 

endorser because she has a myriad of achievements in the entertainment world. 

Song Joong Ki is expected to be an attraction for the audience who sees Scarlett's 

ad. Celebrity endorsers are assessed based on indicators of trustworthiness, 

expertise and attractiveness. Meanwhile, buying interest is assessed based on 

indicators of transactional interest, referential interest, preferential interest, and 

explorative interest. This type of research is explanatory using a quantitative 

approach. The method used is a survey method in which respondents' statements 

are measured by a Likert scale. In this study it is also known that H0 is rejected and 

H1 is accepted. The hypothesis shows that the use of Song Joong Ki as a celebrity 

endorser has a significant effect on the intention to buy Scarlett products. Based on 

cross tabulation, the use of celebrity endorsers is considered good, the highest 

respondents are aged 15-20 years with female gender, domiciled in West Java, have 

a high school education and work as a students. The results of this study can be 

seen that there is an influence between the use of Song Joong Ki as Scarlett's 

celebrity endorser on the buying interest of consumers of Scarlett's skincare 

products on the island of Java-Bali, namely that there is a strong relationship 

between the two variables in this study 

Keywords : Celebrity Endorser, Song Joong Ki, Scarlett, Buying Decision.  


