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ABSTRAK  

   Dunia saat ini sudah berada dalam fase perkembangan yang pesat, dimana 

semua kegiatan kini berlangsung dengan menggunakan teknologi. Salah satu 

kegiatan yang dapat dilakukan ialah kegiatan marketing sebuah perusahaan. 

Marketing Communication ialah sebagian bentuk dari kegiatan pemasaran yang 

berkaitan erat dengan metode, proses, makna, persepsi, dan tindakan yang 

berhubungan dengan cara perusahaan dan produk atau merek/brand terlibat 

dengan target audiens, dimana saat ini kegiatan tersebut telah menggunakan 

internet sebagai sarana penunjangnya. Selain itu, juga brand activation juga 

menjadi sebuah strategi yang dapat digunakan untuk mendekatkan brand/merek 

sehingga nantinya menjadi Top Up Mind masyarakat. Tujuan dibuatnya laporan 

kerja praktik ini ialah untuk mengetahui, menerapkan, serta mengolah beragam 

konten maupun brand activation pada perusahaan startup Messenger Academy. 

Kemudian, hasil dari laporan kerja praktik ini akan membahas tentang strategi 

digital marketing communication dan brand activation yang digunakan oleh 

Messenger Academy untuk mendekatkan merek pusat pelatihan mereka dan 

menjadikan merek tersebut sebagai Top Up Mind masyarakat.  

Kata kunci: Marketing Communication, Digital Marketing Communication, 

Brand Activation, Messenger Academy  

 


