BAB YV

PENUTUP

V.1 Kesimpulan

Berdasarkan pembahasan pada bab sebelumnya, dapat di tarik kesimpulan
bahwa terdapat pengaruh antara terpaan pemberitaan Kompas.id terhadap rencana
pemindahan ibu kota baru terhadap citra politik Jokowi sebagai Presiden
Indonesia pada masyarakat DKI Jakarta. Hasil yang diperoleh yaitu pengaruh
terpaan pemberitaan terhadap citra politik rendah tapi pasti, yang berarti hubungan
terpaan pemberitaan Kompas.id rendah namun memiliki hubungan yang pasti
sehingga citra politik Jokowi positif. Hal ini didapatkan berdasarkan temuan data
dimana responden cenderung diterpa pemberitaan pemindahan ibu kota dengan
frekuensi dan durasi rendah. Sedangkan untuk citra politik presiden Jokowi sudah
positif sebelum dipengaruh pemberitaan terpaan pemberitaan. Berdasarkan hasil
penelitian dapat di Tarik kesimpulan bahwa HO ditolak dan H1 diterima. Hal ini
dapat dilihat melalui pengujian antara variable x dan variable y. Dalam pengujian,
peneliti menggunakan indikator variable x yaitu frekuensi, atensi dan durasi

sedangkan untuk indikator variable y yaitu pikiran, perasaan dan konsep diri.

Hasil pada terpaan pemberitaan (variable x) yaitu rendah dengan indikator
frekuensi “Responden membaca pemberitaan pemindahan ibu kota sebanyak < 2
kali dalam satu minggu”, selanjutnya indikator atensi yaitu “Responden membaca
artikel berita sambil beraktifitas”, dan indikator durasi yaitu “Responden

membaca pemberitaan pemindahan ibu kota dengan durasi sebanyak <10 menit

82



83

per minggu”. Sedangkan hasil yang diperoleh dari citra politik (variable y) yaitu

citra positif dengan indikator pikiran.

Berdasarkan perhitungan secara keseluruhan, didapatkan hasil citra politik
presiden Jokowi positif pada masyarakat dengan jenis kelamin perempuan,

berusia 18-27 tahun, tingkat pendidikan dan berdomisil di Jakarta Selatan.

V.2 Saran

V.2.1 Saran Akademis

Penelitian ini dapat menjadi referensi baru untuk penelitian selanjutnya
dengan variable yang sama yaitu terpaan pemberitaan ataupun citra politik.
Peneliti berharap bahwa akan ada penelitian selanjutnya yang akan membahas
mengenai terpaan pemberitaan terhadap citra politik karena masih banyak aspek
pemberitaan dari suatu media terhadap citra politik aktor-aktor politik, baik daerah

maupun nasional.

V.2.2 Saran Praktis

Peneliti memiliki saran terhadap Kompas.id maupun portal berita lainnya.
Diharapkan portal berita dapat lebih  memberikan banyak wupdate terkait
pemberitaan pemindahan ibu kota karena masyarakat perlu mengetahui urgensi

mengenai masa depan ibu kota baru dari Negara Indonesia.
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