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BAB V 

PENUTUP 

V.1 Kesimpulan 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa bahwa kualitas pesan iklan 

Pantene “Miracles Hair Supplement” memiliki hubungan yang positif dengan 

daya tarik iklan Pantene “Miracles Hair Supplement”. Pada hasil analisis per- 

variabel menunjukkan bahwa kualitas pesan iklan Pantene “Micarcles Hair 

Supplement” memiliki kualitas pesan iklan yang baik dengan skor tertinggi 

terdapat pada indikator format pesan. Sementara itu, pengukuran pada variabel 

daya tarik iklan menunjukkan angka yang tinggi pada viewers di YouTube 

Pantene Indonesia dengan skor tertinggi pada indikator distinctive (berbeda dari 

yang lain). 

 Pada pengujian signifikan hipotesis, peneliti dapat menarik kesimpulan 

bahwa kualitas pesan iklan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap daya tarik 

iklan Pantene “Miracles Hair Supplement” pada viewers di YouTube Pantene 

Indonesia. Pada hasil uji korelasi di penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat 

hubungan antara variabel kualitas pesan iklan dengan daya tarik iklan Pantene 

“Miracles Hair Supplement”. Hubungan kedua variabel tersebut masuk dalam 

kategori tinggi atau kuat.  
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V.2 Saran 

V.2.1 Saran Akademis 

a. Penelitian ini dapat dijadikan referensi bagi peneliti lain yang ingin 

mengangkat topik penelitian serupa terkait kualitas pesan iklan dengan 

daya tarik iklan. Selain itu, penelitian serupa dapat dilakukan dengan 

menggunakan pendekatan kualitatif untuk memperkaya referensi dan 

mendapatkan penelitian yang lebih mendalam. 

b. Penelitian ini memiliki kelemahan dalam penggunaan sampel dan 

kuesioner tidak sinkron sebagai syarat penelitian dan penggunaan viewers 

sebagai subjek penelitian terlalu sulit dalam mencari data. Sehingga, 

peneliti berharap untuk penelitian kedepannya dapat menggunakan subjek 

yang sesuai. 

V2.2 Saran Praktis 

Adanya pengaruh antara kualitas pesan iklan yang baik terhadap 

daya tarik iklan Pantene “Miracles Hair Supplement” yang tinggi pada 

viewers di YouTube Pantene Indonesia diharapkan Pantene untuk 

kedepannya dapat membuat konsep iklan untuk kegiatan pemasaran yang 

akan datang pada produk-produknya seperti iklan Pantene “Miracles Hair 

Supplement” versi Keanu Angelo. 
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