BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian maka dapat disimpulkan sebagai berikut:
1. Iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase
intention
2. Motivasi utilitarian dapat digunakan sebagai variabel moderator
dimana motivasi utilitarian mempengaruhi hubungan antara
iklan terhadap purchase intention

5.2. Saran
5.2.1. Saran Akademis
Berdasarkan hasil penelitian saran akademis yang diberikan
adalah hasil penelitian dapat memberikan kontribusi bagi
perkembangan teori perilaku minat pembelian yang dipengaruhi
oleh iklan di media sosial. Demikian juga halnya dengan motivasi
utilitarian yang dapat mempengaruhi hubungan antara iklan di

media sosial dengan perilaku minat pembelian.

5.2.2. Saran Praktis

Hasil penelitian dapat membantu Moriku dan perusahaan
sejenis untuk meningkatkan pembelian melalui iklan yang
ditayangkan di media sosial. Dimana iklan harus dibuat agar dapat
menarik perhatian, dapat meningkatkan ketertarikan dan berisi
informasi produk. Perusahaan Moriku diharapkan untuk lebih
meningkatkan nilai utilitarian pada produk karena nilai utilitarian
memiliki nilai lebih tinggi yang dapat memperkuat purchase intention.

5.3. Keterbatasan Penelitian
Area pengambilan sampel masih terbatas pada lingkup
Surabaya dan sckitarnya karena produk Moriku masih baru dan
hanya tersedia di Surabaya. Keterbatasan lain dalam penelitian ini
adalah pada salah satu indikator yang digunakan untuk iklan yaitu
AIDA yang belum dapat dijelaskan/ dibuktikan dalam penelitian ini.
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