BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1. Kesimpulan

Peran penulis dalam PT. Sinergi Bicara Indonesia tidak hanya sebagai editor
video dan melakukan proses editing terhadap materi video yang digunakan untuk
promosi saja, tetapi juga melakukan dokumentasi pada beberapa event yang
diadakan oleh perusahaan dengan kata lain editor video juga turut serta dalam

proses pengumpulan materi video yang digunakan untuk aktivitas promosi.

Dalam melakukan tanggung jawab sebagai editor video, penulis tidak hanya
sekedar mengedit video sesuai dengan selera dan keinginan penulis, tetapi ada
standar perusahaan yang harus dipenuhi yang dituangkan pada pedoman kerja yang
diberikan oleh perusahaan, terdapat beberapa unsur yang harus ditampilkan dalam
sebuah video misalnya: suasana venue, persiapan kelas, speech figur penting
(panitia, pimpinan, pembicara, dsb.), interaksi pembicara dengan peserta, interaksi
antarpeserta, momen ekspresif atau emosional, suasana saat aktivitas kelas, momen

foto bersama, dan video testimoni peserta yang terlibat pada event tersebut.

Penulis telah mampu untuk mengedit video yang digunakan untuk aktivitas
komunikasi pemasaran dengan baik, dapat dilihat melalui interaksi atau respon
audience terhadap produk jasa yang diberikan perusahaan setelah terpapar video

iklan berupa postingan di media sosial.
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1VV.2. Saran

Berdasarkan kegiatan kerja praktik yang telah dilalui oleh penulis selama
60 hari, tanpa mengurangi rasa hormat penulis terhadap perusahaan tempat penulis
mealukan kerja praktik, penulis tentunya ingin memberikan saran untuk kemajuan
perusahaan dan antara lain mengenai sistem kerja, diharapkan untuk kedepannya
sistem kerja dapat lebih tertata dan sesuai dengan kebutuhan perusahaan terutama
mengenai jam kerja dimana ketika penulis melakukan kerja praktik selama 60 hari
belum terbentuk jam kerja yang pasti dalam perusahaan. Selain itu peralatan
pendukung yang berkaitan dengan kebutuhan konten perusahaan agar dapat lebih

ditingkatkan untuk dapat menunjang produktivitas karyawan.
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