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ABSTRAK 

 Video merupakan salah satu media berbentuk audio visual yang digunakan 

untuk melakukan aktivitas komunikasi pemasaran terutama dalam periklanan. Hal 

tersebut digunakan oleh berbagai perusahaan pada zaman sekarang sebagai salah 

satu media untuk penerapan komunikasi pemasaran perusahaan. Komunikasi 

pemasaran berfungsi menjembatani antara produsen dan konsumen untuk 

membentuk suatu simpul komunikasi sehingga terjadi pertukaran informasi antara 

produsen dan konsumen yang pada akhirnya menciptakan hubungan yang saling 

menguntungkan, seperti PT. Sinergi Bicara Indonesia yang menggunakan video 

sebagai salah satu penunjang aktivitas komunikasi pemasaran yang dilakukan di 

media sosial. 

 Pada laporan kerja praktik ini, penulis membahas mengenai peran editor 

video dalam aktivitas komunikasi pemasaran PT. Sinergi Bicara Indonesia dimana 

peran editor video sangat penting dalam aktivitas komunikasi pemasaran yang 

dilakukan karena penulis harus memastikan bahwa pesan yang ingin disampaikan 

oleh perusahaan harus diterima dengan baik oleh audience sehingga pada akhirnya 

produk dan jasa yang ditawarkan oleh perusahaan dapat dikenal bahkan hingga 

tercapainya keputusan pembelian. 

Kata Kunci: editor video, komunikasi pemasaran, editing, periklanan 
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ABSTRACT 

Video is one of the media in the form of audio-visual which is used to carry 

out marketing communication activities, especially in advertising. It is used by 

various companies today as one of the media for implementing corporate marketing 

communications. Marketing communication functions as a bridge between 

producers and consumers to form a communication node so that there is an 

exchange of information between producers and consumers which in turn creates 

a mutually beneficial relationship, such as PT. Sinergi Bicara Indonesia uses video 

as a support for marketing communication activities carried out on social media. 

In this practical work report, the author discusses the role of video editors in PT. 

Sinergi Bicara Indonesia where the role of the video editor is very important in 

marketing communication activities carried out because the writer must ensure that 

the message that the company wants to convey must be well received by the 

audiences so that in the end, the products and services offered by the company can 

be recognized even until a purchase decision is reached. 

Keywords: video editor, marketing communication, editing, advertising 

  

 

  

 

 

 

 

 

 

 


