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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

IV.1 KESIMPULAN  

 Kegiatan kerja praktik ini sebagai content cretator dalam pembuatan konten PT. 

Andromedia Group Surabaya. Pembuatan konten ini lebih untuk memberikan 

informasi kepada followers instagram PT. Andromedia Group Surabaya dan lebih 

dikenal lagi oleh calon clientnya. Sehingga konten tersebut juga menarik serta 

memberikan edukasi bagi followers instagram PT. Andromedia Group Surabaya.  

 Pembuatan konten memiliki tiga tahapan, yang pertama adalah pre production 

yaitu dimana merencanakan konsep dalam pembuatan konten, penemuan ide serta 

mempersiapkan untuk produksi konten. Setelah menemukan ide dalam pembuatan 

konten kemudian menuliskan dalam jadwal perencanaan konten.penulis juga mencari 

ide dengan cara diskusi dengan tim content creator juga. Kemudian jika sudah sesuai 

hasil diskusi ditulis di jadwal perencanaan konten. Tahap kedua yaitu production 

dimana hal ini merupakan tahapan memulai produksi konten tetapi juga masih mencari-

cari referensi yang sesuai. Dalam isi konten tersebut oenulis sudah disiapkan materi 

oleh tim marketing communication atau HRD. Sebagai content creator  dan lalu di 

laporkan kepada tim marketing communication atau HRD. Yang terakhir tahapan post 

production, pada tahapan ini merupakan kegiatan penyempurnaan konten yang sudah 

diberi revisi oleh tim marketing communication atau HRD. Penulis juga melakukan 

screening atau pengecekkan kembali suapaya tidak ada yang salah atau terlewat.  
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Konten ini jika sudah sesuai lalu dilaporkan kepada tim marketing communication atau 

HRD. Kemudian tim marketng communication yang mempublikasikan. Dalam tiga 

tahapan ini merupakan tahapan yang dipakai penulis untuk pembuatan konten. 

Sehingga konten yang dibuat dapat berjalan dengan sistematis.  

IV.2 SARAN 

 Berikut ini saran dan masukan penulis mengenai kerja praktik yang penulis 

lakukan dalam divisi content creator pada PT. Andromedia Group Surabaya : 

a. Kegiatan kerja praktik ini penulis mendapatkan ilmu dalam dunia pekerjaan 

tetapi akan lebih baik jika lebih maksimal saat dalam kegiatan ini agar 

mahasiswa lebih aktif dalam kegiatan kerja praktik ini 

b. Kerjasama antar tim content creator dan tim marketing communication 

ditingkatkan lagi supaya tetap terjalin hubungan yang baik dan lingkunganpun 

juga merasa nyaman 
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