BAB IV
PENUTUP
IV.1 Kesimpulan

Selama pelaksanaan kerja praktik, penulis telah mendapatkan pelajaran dan
pengalaman baru yang banyak telah bekerja di OutClass. Penulis merasa
pengalaman yang paling berkesan yakni menjadi manajer sosial media, telah dan
akan mempengaruh penulis dalam masa depan. Peran manajer suatu media sosial
merupakan hal yang sangat penting supaya perusahaan dapat menggunakan media
sosial secara penuh dan memberi hasil akan konsumer yang niat menggunakan
OutClass. Dalam Instagram @outclass4id, telah digunakan media sosial tersebut
sebagai tempat pemberian konten edukatif dan ditujukan supaya para pelajar
mengerti bahwa edukasi bias dimana saja, terutama di media sosial.

Selain kepentingan peran manajer media sosial, penulis juga sadar akan
seberapa banyak yang harus dilaksanakan untuk mengelolah suatu konten, baik dari
persiapan materi konten, copywriting, desain, dan refleksi hasil pengaruh postingan
yang dilihat dari engagement oleh followers. Menjadi manajer media sosial
bukanlah sesuatu yang gampang, tetapi butuh komitmen, kepercayaan diri,
konsistensi, dan pemikiran kritis untuk segala hal yang dilakukan baik sebelum,

saat, maupun sesudah membuat suatu konten media sosial.
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IV.2 Saran

Penulis berharap peran manajer media sosial OutClass, terutamanya
Instagram (@outclass4id lebih di perhatikan sebagai salah satu prioritas
perkembangan marketing OutClass. Campur tangan yang dimiliki oleh manajer
media sosial menjadi kunci akan kepercayaan audience terhadap OutClass, maka
segala bentuk planning, editing, dan posting mohon dilakukan dengan teliti.
Instagram (@outclass4id memiliki potensial yang sangat besar sebagai sumber
informasi edukatif pelajar Indonesia, maka konten yang diolah, bila terus ingin

menambahkan engagement sebaiknya memprioritaskan sang audience.
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