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ABSTRAK 

 

Reaksi pasar diartikan sebagai respon pasar terhadap suatu informasi yang 

masuk ke dalam pasar. Reaksi pasar ditunjukkan dengan adanya perubahan harga 

dari sekuritas yang bersangkutan. Reaksi pasar dipengaruhi oleh beberapa faktor 

yaitu informasi laba dan manajemen laba. Informasi laba menjadi salah satu 

komponen laporan keuangan yang menjadi alat bantu investor dalam menilai 

kinerja perusahaan dan memilih keputusan investasi. informasi laba yang disajikan 

perusahaan harus informasi laba asimetri yang menggambarkan kondisi perusahaan 

sesungguhnya. Akan tetapi dalam praktiknya sering kali manajer perusahaan 

melakukan tindakan manajemen laba untuk keperluan menaikan entitas perusahaan 

dan kepentingan pribadi. Atas hal tersebut penelitian ini dilakukan dengan tujuan 

untuk mengetahui dan menganalisis  apakah informasi laba berpengaruh signifikan 

atau positif terhadap reaksi pasar dan apakah manajemen laba memperkuat atau 

memperlemah pengaruh informasi laba terhadap reaksi pasar. Populasi pada 

penelitian ini meliputi seluruh perusahaan property dan real estate yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode 2017 – 2021. Sampel penelitian berjumlah 190 

sampel yang bersumber dari laporan tahunan perusahaan property dan real estate 

secara 5 tahun berturut-turut. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan  model uji 

regresi liner berganda dan menggunakan alat bantu software SPSS. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa variabel independent yaitu informasi laba berpengaruh 

signifikan terhadap reaksi pasar sebagai variabel dependen. Sedangkan Manajemen 

laba sebagai variabel moderasi berpengaruh signifikan sehingga memperkuat 

pengaruh antara informasi laba terhadap reaksi pasar.  

 

Kata Kunci : Informasi laba, reaksi pasar, manajemen laba. 
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THE EFFECT OF EARNINGS INFORMATION ON MARKET REACTIONS 

WITH EARNINGS MANAGEMENT AS A MODERATION VARIABLE 

ABSTRACT 

 

Market reaction is defined as the market response to any information that 

enters the market. The market reaction is indicated by a change in the price of the 

security in question. Market reaction is influenced by several factors, namely 

earnings information and earnings management. Profit information is one of the 

components of financial statements which is a tool to assist investors in assessing 

company performance and making investment decisions. The profit information 

presented by the company must be asymmetric profit information that describes the 

actual condition of the company. However, in practice company managers often 

take earnings management actions for the purpose of increasing corporate entities 

and personal interests. For this reason, this research was conducted with the aim of 

knowing and analyzing whether earnings information has a significant or positive 

effect on market reactions and whether earnings management strengthens or 

weakens the effect of earnings information on market reactions. The population in 

this study includes all property and real estate companies listed on the Indonesia 

Stock Exchange for the period 2017 – 2021. The research sample consisted of 190 

samples which were sourced from annual reports of property and real estate 

companies for 5 consecutive years.  

This study uses a quantitative approach with multiple linear regression test 

models and uses SPSS software tools. The results showed that the independent 

variable, namely profit information, had a significant effect on market reactions as 

the dependent variable. Meanwhile, earnings management as a moderating variable 

has a significant effect thereby strengthening the influence of earnings information 

on market reactions. 

Keywords: unepected earning, Market reaction, earning management


