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Darwin Bintoro (2005). “Perilaku Konsumtif Dalam Membeli Handphone
pada Remaja Akhir ditinjau dari Status Ekonomi Atas dan Status Ekonomi
Menengah”. Skripsi Sarjana Strata 1. Fakultas Psikologi Universitas
Katolik Widya Mandala Surabaya.

ABSTRAKSI

Dalam era globalisasi, penggunaan handphone merupakan kebutuhan
yvang sangat penting. Teknologi handphone dapat mempengaruhi perilaku
konsumtif banyak kalangan terutama remaja. Perilaku konsumtif
merupakan perilaku yang dapat mengakar dalam gaya hidup remaja yang
harus didukung oleh kekuatan finansial yang memadai. Bagi produsen
handphone yang menawarkan fitur — fitur canggih, target pasar remaja
adalah salah satu pasar yang sangat potensial Di kalangan remaja, rasa
ingin menunjukkan bahwa mereka juga dapat mengikuti mode yang sedang
beredar sangatlah besar, padahal mode itu sendiri selalu berubah sehingga
para remaja tidak pernah puas dengan apa vang dimilikinya, sehingga
muncullah perilaku yang konsumtif tersebut. Status sosial yang disandang
Juga berperan dalam menentukan perilaku konsumtif tersebut. Tujuan dari
penelitian in1 adalah untuk menguji ada tidaknya perbedaan perilaku
konsumtif dalam membeli handphone antara remaja akhir yang memiliki
status sosial ekonomi atas dan yang memiliki status ekonomi menengah.

Subjek penelitian (N=200) adalah mahasiswa dari Universitas Kristen
Petra dan Universitas Surabaya, berusia 17-22 tahun dan bertempat tinggal
di Surabaya. Pengambilan sampel dilakukan dengan cara purposive
sampling, sedangkan pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan
skala yang dipopulerkan Likert yang telah disesuaikan, juga menggunakan
angket untuk men-screening status ekonomi. Data vang diperoleh di analisis
dengan teknik uji perbedaan atau uji t atau £fest.

Hasil analisis mendapatkan nilai signifikansi (p-value) t sebesar 0,000,
dimana nilai tersebut lebih kecil dari 5%, sehingga disimpulkan terdapat
perbedaan perilaku komsumtif yang signifikan antara remaja akhir dengan
status ekonomi menengah dan status ekonomi atas, dimana remaja akhir
dengan status ekonomi atas memiliki perilaku konsumtif yang lebih tinggi
dibandingkan dengan remaja akhir dengan status ekonomi menengah.

Kata kunci : status sosial, perilaku konsumtif, handphone, remaja akhir
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Darwin Bintoro (2005). “Consumptive Behavior in Late Adolescence to
Buy Mobile Phones in Terms of Economic Status of The Upper and Middle
Economic Status”. Thesis Scholar Strata 1. Faculty Psychology of Widya
Mandala Catholic University of Surabaya.

ABSTRACT

In this era of globalization, the use of mobile phones i1s a very
important requirement. Technology of mobile phones can influence
consumptive behavior many circle, especially teenagers. Consumptive
behavior 1s a behavior that can be rooted in the adolescent lifestyle that
must be supported by adequate financial strength. For mobile phones
manufacturers that offer advanced features, targets vouth market is one
market with huge potential. Among adolescents, a sense wanted to show
that they too can follow the mode that 1s being circulated is very large, even
though the mode itself is always changing, so the teens are never satisfied
with that they had, so that the consumptive behavior emerges. That carried
social status also plays a role in determining the consumptive behavior. The
purpose of this study was to test the presence or absence of differences in
consumptive behavior to buy mobile phones in terms of economic status of
the upper and middle economic status.

Subjects (N=200) were students from Petra Christian University and
Surabaya University, aged 17-22 years and residing in Surabaya. Sampling
was done by purposive sampling, while data collection is done by using a
Likert scale popularized by and has been adjusted, also using a
questionnaire for screening owned economic status. Data were analyzed
with independent-samples t test.

Results of analysis of significance scores (p-value) t of 0.000, where
the value is less than 5%, so concluded there were significant differences in
consumptive behavior among late adolescence in terms of economic status
of the upper and middle economic status, where late adolescence with upper
economic status have a higher consumptive behavior than late adolescence
with middle economic status.

Keywords :  social status, consumptive behavior, mobile phones, late
adolescence.
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