BAB V

PENUTUP

V.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian terhadap kelima informan yang memiliki field
of experience dan frame of reference yang berbeda-beda, peneliti membaginya ke
dalam dua sub-bab mengenai penerimaan khalayak terkait Pro Kontra
Komersialisasi Penanganan Covid 19 dalam pemberitaan pada media massa
Kompas yang berjudul Pro Kontra Komersialisasi Penanganan Covid 19
Berdasarkan pada hasil wawancara serta teknik encoding-decoding dari setiap
informan.

Setelah melakukan wawancara terhadap kelima informan mengenai
Komersialisasi Penanganan Covid 19 sebagai suatu hal yang sah dilakukan,
menunjukkan bahwa dua dari kelima informan berada pada posisi Dominant-
Hegemonic Position, duanya lagi berada pada posisi Negotiated Code, dan satu
berada pada posisi Oppositional Position. Informan yang berada pada dominan
menerima secara penuh bahwa Komersialisasi Penanganan Covid 19 merupakan
sebuah suatu hal yang sah untuk dilakukan. Tetapi dua informan berada pada posisi
negosiasi, karena beranggapan bahwa komersialisasi merupakan suatu hal yang
sah dilakukan tapi tetap dalam pengawasan pemerintah Pembahasan mengenai
Dampak Komersialisasi Penanganan Covid 19 me- lalui pandangan masyarakat,
satu dari kelima informan berada pada posisi Dominant-Hegemonic Position
karena setuju dengan pemberitaan yang menjadi pada pembahasan ini, yakni

komersialisasi akan berdampak buruk pada status Covid. Sedangkan dua lainnya

65



berada pada posisi Oppositional Position dan Ne gotiated Code. Informan yang
berada pada posisi negosiasi setuju jika komersialisasi akan membuat status
pandemi lebih buruk jika direalisasikan saat status covid masih tinggi. Dua
informan lainnya berada pada posisi Oposisi karena menolak tanggapan bahwa

Komersialisasi dapat menyebabkan pandemi suatu negara semakin memburuk.
V.l  Saran

V.1.1 Saran Akademis

Penelitian kali ini menggunakan Reception Analysis atau analisis resepsi
yang dimana ingin melihat penerimaan dari setiap informan terhadap pemberitaan
Pro Kontra Komersialisasi Penanganan Covid 19. Penelitian selanjutnya dapat
dilakukan menggunakan metode framing, karena melalui metode Framing karena

dapat dilihat pesan-pesan melalui dua bingkai berita yang berbeda.

V.1.2 Saran Praktis

Penelitian kali ini diharapkan dapat menambha wawasan masyaarakat umum
mengenai pesan yang disampaikan melalui artikel berita pada media massa
online kompas yang berjudul Pro Kontra Komersialisasi Penanganan Covid

19 karena merupakan hal yang terjadi dalam masyarakat Indonesia.
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