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BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1 Kesimpulan

Di era digital saat ini, Digital Marketing menjadi salah satu strategi yang

harus dimiliki tiap bisnis. Perkembangan bisnis dan teknologi modern yang kian

hari kian terasa membuat strategi digital marketing semakin kuat dan sangat

penting untuk keberhasilan sebuah bisnis. Digital Marketing adalah salah satu

strategi pemasaran yang efisien, kreatif dan up to date. Era sekarang ini banyak

yang memerlukan ide - ide dan kreativitas yang tinggi agar tidak tertinggal jaman.

Digital Marketing berkaitan erat dengan pekerjaan Content Creator dimana ia

perlu memikirkan cara bagaimana mempromosikan barang ataupun jasa dengan

teknologi yang sudah sangat cepat bertumbuh.

Memiliki strategi digital marketing sangat penting karena ini akan

membantu untuk mencapai tujuan bisnis. Media sosial seringkali menjadi sarana

untuk promosi. Media sosial merupakan sarana dunia digital yang bagus untuk

memperluas audiens tanpa harus mengeluarkan biaya besar. Media sosial

membantu pengguna menemukan konten baru. Karena itu bisa memperluas

audiens dengan cara mempromosikan dan menampilkan konten yang sesuai

dengan trend. Jika memiliki banyak pengikut di media sosial, ini juga bisa

menjadi cara untuk membangun engagement.
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IV.2 Saran

Selama mengikuti kegiatan kerja praktik, ada beberapa hal yang bisa diperbaiki di

Amithya Corporate :

1. Pembagian tugas untuk Intern yang masih kurang koordinasi sehingga

sering terjadi misscomunication.

2. Efisiensi waktu yang kurang dimana penyelesaian tugas terlalu dekat

deadline yang menyebabkan hasil kurang memuaskan.
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