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ABSTRAK 

Viora Nathalia Santoso. 1423019034. Pengaruh Terpaan Iklan Scarlett Versi 

“Acne To Glow Mini Series” Di Instagram Terhadap Keputusan Pembelian 

Followers Instagram @Scarlett_Whitening. 

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti Pengaruh Terpaan Iklan Scarlett Versi 

“Acne To Glow Mini Series” Di Instagram Terhadap Keputusan Pembelian 

Followers Instagram @Scarlett_Whitening. Terdapat dua variabel dalam 

penelitian ini, yaitu variabel X terpaan iklan (atensi) dan variabel Y keputusan 

pembelian (pemilihan merek, pemilihan produk, pemilihan saluran pembelian, 

penentuan waktu pembelian, dan jumlah pembelian). Penelitian ini memiliki 

tujuan untuk menguji teori terpaan iklan yang dapat memberi dampak pada 

perilaku pembelian oleh konsumen. Scarlett whitening yang merupakan produk 

dari Felicya Angelista dan merupakan brand lokal yang memiliki fokus 

memproduksi produk-produk perawatan kecantikan. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian eksplanatif dan menggunakan 

metode survei. Untuk menguji hipotesis penelitian ini menggunakan uji validitas, 

uji reliabilitas, analisis korelasi, analisis regresi, dan tabulasi silang. Sehingga 

pada penelitian ini ditemukan terpaan iklan memiliki pengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian followers Instagram @scarlett_whitening dengan koefisien 

korelasi sangat kuat. 

 

Kata kunci: Terpaan Media, Iklan, Keputusan Pembelian, Media Sosial, 

Instagram. 
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ABSTRAC  

Viora Nathalia Santoso. 1423019034. The Effect of Ad Exposure to Scarlett's 

"Acne To Glow Mini Series" Version on Instagram Against the Purchase Decision 

of Instagram Followers @Scarlett_Whitening. 

This study aims to examine the influence of Scarlett's "Acne To Glow Mini Series" 

Ad Exposure on Instagram on the Purchase Decision of Instagram Followers 

@Scarlett_Whitening. There are two variables in this study, namely the X 

variable of advertising exposure (attention) and the Y variable of purchasing 

decisions (brand selection, product selection, purchase channel selection, 

purchase timing, and purchase amount). This study aims to test the theory of 

advertising exposure that can have an impact on consumer buying behavior. 

Scarlett whitening which is a product of Felicya Angelista and is a local brand 

that focuses on producing beauty care products. This study uses a quantitative 

approach with explanatory research and survey methods. To test the hypothesis of 

this study using the validity test, reliability test, correlation analysis, regression 

analysis, and cross tabulation. So that in this study it was found that advertising 

exposure had a significant influence on purchasing decisions for Instagram 

followers @scarlett_whitening with a very strong correlation coefficient. 

 

Keywords: Media Exposure, Advertising, Purchase Decision, Social Media, 

Instagram. 

 


