V.1

BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Sesuai dengan hasil penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti
mengengai pengaruh penggunaan Raditya Dika sebagai Brand Ambassador
aplikasi Bibit terhadap Brand Image aplikasi Bibit pada pengguna aplikasi
Bibit, terdapat beberapa kesimpulan yang didapatkan oleh peneliti. Melalui
hasil uji signifikansi hipotesis yang telah dilakukan, didapatkan hasil bahwa
terdapat pengaruh antara penggunaan Raditya Dika sebagai Brand
Ambassador aplikasi Bibit terhadap Brand Image aplikasi Bibit.

Hasil analisis korelasi juga menunjukkan bahwa terdapat hubungan
yang tinggi; kuat antara penggunaan Raditya Dika sebagai Brand
Ambassador aplikasi Bibit terhadap Brand Image aplikasi Bibit. Hal
tersebut diukur melalui empat indikator Brand Ambassador, yakni
Visibility, Credibility, Attraction, dan Power; serta tiga indikator Brand
Image yakni Strength of Brand Association, Favourability of Brand
Association, dan Uniqueness of Brand Association.

Hasil observasi peneliti menunjukkan bahwa indikator Visibility
pada variabel Brand Ambassador mendapat hasil tertinggi. Sementara itu
pada variabel Brand Image, indikator Uniqueness of Brand Association

menjadi indikator dengan perolehan hasil tertinggi.
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V.2

Saran
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Melalui hasil penelitian dengan judul pengaruh penggunaan Raditya

Dika sebagai Brand Ambassador aplikasi Bibit terhadap Brand Image

aplikasi Bibit pada pengguna aplikasi Bibit ini, peneliti hendak memberikan

saran akademis serta saran praktis sebagai berikut:

V.21l

V.22

Saran Akademis

Penelitian ini dapat menjadi referensi bagi peneliti lain yang
tertarik untuk melakukan penelitian dengan penggunaan subyek
penelitian ataupun obyek penelitian yang serupa. Selain itu
penelitian serupa dapat dilakukan dengan pendekatan kualitatif atau
metode penelitian lainnya sehingga dapat memperkaya referensi
dengan penerapan penelitian yang lebih mendalam.
Saran Praktis

Meskipun target pasar pengguna aplikasi Bibit merupakan
masyarakat yang awam mengenai investasi dan menyasar pada
masyarakat dengan rentang usia muda, namun ada baiknya jika
aplikasi Bibit juga menyebarkan pesan dan menggandeng Brand
Ambassador atau Celebrity Endorser lain yang mampu menyasar
masyarakat dengan rentang usia yang lebih dewasa sehingga terjadi
pemerataan rentang usia pada pengguna aplikasi Bibit, yang pada
akhirnya membuat aplikasi Bibit sebagai aplikasi investasi reksa
dana yang umum dan dikenal oleh banyak masyarakat dari berbagai

macam kalangan usia.
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