BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan dapat disumpulkan bahwa:

1.

Price fairness memiliki pengaruh signifikan terhadap purchase
intention konsumen pada Aroem. Sehingga Hipotesis 1 atau H1
yang diajukan vyaitu “Price Fairness berpengaruh signifikan
tethadap Purchase Intention pada Aroem” dapat diterima.

Halal awareness memiliki pengaruh signifikan terhadap purchase
instention konsumen pada Aroem. Sehingga Hipotesis 2 atau H2
yang diajukan yaitu “Halal Awareness berpengaruh signifikan
tethadap Purchase Intention pada Aroem” dapat diterima.

Personal perception societal memiliki perngaruh signifikan terhadap
purchase intention konsumen pada Aroem. Sehingga Hipotesis 3
atau H3 yang diajukan yaitu “Personal Perception Societal
berpengaruh signifikan terthadap Purchase Intention pada Aroem”
diterima.

5.2 Saran

1.

Saran Akademik

Perlu adanya pendalaman teori para ahli mengenai price fairness,
balal awareness, dan personal perception societal sehingga penjelasan
dan pembahasan mengenai variabel-variabel tersebut terhadap
purchase intention dalam penelitian dapat dijelaskan lebih dalam
dan detail. Penelitian selanjutnya dapat mencakup responden
yang lebih luas lagi, serta dapat menambahkan faktor lain atau
variabel bebas di luar penelitian ini, seperti religions belief; product
guality, halal certification, dll. Penelitian selanjutnya disarankan
untuk menguji data outlier, hal ini dilakukan agar data yang
diperoleh mendapatkan hasil yang lebih signifikan.

Saran Praktis

Kewajaran harga yang diberikan Aroem kepada konsumen

perlu dipertahankan, karena dengan adanya kontrol mengenai

kestabilan harga dapat menarik minat beli konsumen. Hal ini

dapat dilakukan dengan membandingkan harga produk dengan
04
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kualitas dan manfaat produk yang diberikan, seperti rasa
rempah yang menonjol, aroma yang harum, dan rasa yang
konsisten seperti hasil masakan manual. Hal ini dapat dilakukan
dengan cara penyebaran Zester kepada calon konsumen, misal di
dalam supermarket/ minimarket dengan menditikan booth kecil,
serta melakukan promosi agar Aroem dapat dikenal oleh Zarget
market. Untuk meningkatkan balal awareness dan personal perception
societal, kedepannya Aroem dapat mendaftarkan sertifikat halal,
sehingga produk Aroem dapat dijual di pasar yang luas dan
meningkatkan kepercayaan konsumen terhadap Aroem,
schingga dapat meningkatkan minat beli. Karena Aroem
tergolong UMKM dan memerlukan kewajaran harga dalam
prakteknya, pelatihan komprehensif, peningkatan kualitas
rantai pasok, serta pembuatan SOP dapat membantu Aroem
menjaga price fairness (Sancoko & Rahmawati, 2019). SOP
tersebut, seperti SOP Mengelola Rempah-Rempah, SOP
Perawatan Peralatan, SOP Penimbangan Bahan Baku, SOP
Pembuatan Bubuk Rempah, dan berbagai SOP lainnya agar cita
rasa Aroem konsisten dan terjaga.

5.3 Keterbatasan Penelitian

Dalam penelitian ini terdapat beberapa keterbatasan penelitian yang

dialami oleh peneliti. Berikut ini adalah keterbatasan penelitian yang

dialami :
1.

Penyebaran kuesioner yang tidak merata karena keterbatasan
waktu. Penelitian ini lebih berfokus kepada usia 17-25 tahun,
yang betprofesi sebagai pelajar/mahasiswa, setta penyebaran
agama yang tidak merata.

Cakupan daerah penelitian melebihi karakteristik responden
yang ditentukan, karena terdapat beberapa responden yang
berada di luar Pulau Jawa mengisi kuesioner penelitian ini,
sehingga data yang diperoleh kurang valid.

Terdapat penyataan kuesioner yang kurang dipahami oleh
responden, sehingga membuat responden miliki persepsi

sendiri ketika menjawab penyataan kuesioner penelitian ini. Hal
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ini terlihat terdapat 32 responden yang datanya outlier. (Bukti
outlier terlampir di data lampiran).

Penyebaran kuesioner yang kurang merata karena terdapat
beberapa responden telah mencoba Aroem.
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