BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1 Kesimpulan

Proses produksi konten di perusahaan dailyhotels.id memiliki tiga tahapan
yaitu: pra-produksi, produksi, dan pasca produksi. Dalam proses pra produksi,
penulis pada perusahaan dailyhotels.id melakukan pencarian ide, tema, topik,
serta sumber-sumber yang dibutuhkan untuk membuat konten media sosial dan
artikel. Setelah itu Penulis merangkum semua sumber tersebut untuk dijadikan
satu menjadi script yang nantinya akan dijadikan acuan membuat konten sosial

media dan artikel.

Pada tahap selanjutnya, yaitu tahap produksi dimana ini sumber yang
sudah diseleksi oleh penulis akan dijadikan satu melalui proses editing untuk
menjadi satu konten baru untuk di upload di media sosial Instagram. Begitu juga
dengan proses juga artikel dimana penulis merangkum semua sumber yang
didapatkan menjadi satu artikel dan diberikan gambar untuk melengkapi
informasi. Kemudian artikel tersebut akan diberikan ke editor untuk di periksa

dan publish ke website dailyhotels.id.

Pada tahap terakhir, yaitu tahap pasca produksi. Penulis mebuat caption
dan tag untuk konten yang sudah jadi dan siap untuk di upload. Kemudian
penulis menentukan waktu yang tepat untuk penayangan konten tersebut di

media sosial yang dimiliki oleh dailyhotels.id.
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1IV.2 Saran

Selama berproses di dalam kerja praktek di dailyhotels.id, penulis
menemukan banyak pengalaman baru dan kesulitan dalam menjalani kegiatan
perusahaan dailyhotels.id. Penulis merasa kesulitan dalam merencanakan konten
yang akan di upload di media sosial milik dailyhotels.id. kesulitan tersebut
muncul karena tuntutan perusahaan untuk mengupload konten minimal 2 kali
dalam sehari, sehingga sulit mempersiapkan pra-produksi dengan baik. sehingga
konten penulis sulit mengontrol kualitas dari isi konten tersebut. Saran dari
penulis untuk perusahaan agar memberikan jeda waktu untuk membuat konten

agar koten yang diproduksi bisa memiliki kualitas yang baik.

Penulis juga menemukan kesulitan pada saat melakukan kunjungan ke
hotel-hotel yang bekerjasama dalam pembuatan event. Penulis merasa kesulitan
untuk mengikuti arahan karena perbedaan kondisi dilapangan dengan yang
diarahkan pada saat briefing. Saran penulis untuk perusahaan agar perusahaan
mendapingi anak magang untuk terjun lapangan untuk tugas pertama kali agar

bisa mengetahui apa saja yang harus dilakukan pada saat bekerja dilapangan.
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