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ABSTRAK 

 

 
marketing communication adalah suatu aktivitas yang berusaha untuk menyebarkan 

informasi, mempengaruhi dan membujuk atau mengingatkan sasaran khalayak atas 

perusahaan dan produknya agar mau menerima, membeli dan setia pada produk atau 

jasa yang ditawarkan oleh suatu perusahaan. PT. Putra Abadi Sukses Mandiri 

merupakan salah satu perusahaan dibidang jasa angkut yang sudah cukup besar di 

Mojokerto. Tentunya marketing communication menjadi bagian terpenting dalam 

perusahaan PT. Putra Abadi Sukses Mandiri dalam menjangkau calon klien. Seorang 

marketing communication juga harus memiliki kemampuan komunikasi yang baik, agar 

pesan dan tujuan dari produk dapat tersampaikan dengan baik kepada calon konsumen 

maupun klien. Kegiatan yang dilakukan oleh marketing communication PT. Putra Abadi 

Sukses Mandiri mulai dari promosi, contacting dengan calon klien secara langsung dan 

juga bertemu secara langsung dengan calon klien. 

 

 

 

Kata Kunci : Marketing , Aktivitas Marketing Comunnication 
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ABSTRACK 

 

 

 

Marketing communication is an activity that seeks to disseminate information, influence 

and persuade or remind target audiences of a company and its products to accept, buy 

and be loyal to the products or services offered by a company. PT. Putra Abadi Sukses 

Mandiri is a fairly large company in the field of transportation services in Mojokerto. 

Of course, marketing communication is the most important part of PT. Putra Abadi 

Sukses Mandiri in reaching out to prospective clients. A marketing communicator must 

also have good communication skills, so that the message and purpose of the product 

can be conveyed properly to prospective customers and clients. Activities carried out 

by marketing communication PT. Putra Abadi Sukses Mandiri starting from 

promotions, contacting prospective clients directly and also meeting directly with 

prospective clients. 
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