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ABSTRAK
Iklan merupakan salah satu bentuk penyampaian informasi mengenai barang dan
atau jasa dari pelaku usaha kepada konsumen, diharapkan dengan informasi
didalam iklan dapat dipergunakan sebagai panduan bagi konsumen dalam
memilih dan membeli barang dan jasa dengan tepat. Para pengguna sosial media
pada saat ini menjadi peluang bagi para Usaha Mikro, Kecil dan Menengah
(UMKM) dalam memasarkan produk disebut dengan strategi pemasaran digital
sebelumnya menggantikan strategi pemasaran tradisional. Secara praktis hasil
penelitian dari proposal ini diharapkan mampu memberikan wawasan serta
masukan bagi pengguna internet dalam melakukan pemasaran bisnis online

menggunakan media sosial marketing.

Kata Kunci : iklan, sosial media, media sosial marketing
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ABSTRACT
Advertising is a form of delivering information about goods and or services from
business actors to consumers, it is hoped that the information in advertisements
can be used as a guide for consumers in choosing and buying goods and services
appropriately. Social media users are currently an opportunity for Micro, Small
and Medium Enterprises (MSMEs) in marketing products called the previous
digital marketing strategy replacing traditional marketing strategies. Practically,
the research results from this proposal are expected to be able to provide insight
and input for internet users in doing online business marketing using social media

marketing.

Keywords: advertising, social media, social media marketing
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