BAB VI

PENUTUP

6.1 Kesimpulan
1. Dalam penelitian ini semua variabel bebas (citra merek, promosi,
persepsi kualitas produk, persepsi harga) berpengaruh signifikan
terhadap minat beli konsumen terhadap merek smartphone Realme.
2. Mayoritas responden mengetahui dan mengenal merek smartphone
Realme melalui unggahan media sosial (Instagram, Facebook, dll).
Lainnya mengetahui melalui iklan offline seperti poster maupun

baliho di jalan raya, dan juga melalui kerabat ataupun teman.

6.2 Saran
Saran untuk peneltian selanjutnya :
1. Cakupan wilayah penyebaran kuesioner diperluas untuk
mendapatkan jumlah sampel yang lebih banyak.
2. Pernyataan pada kuesioner terutama terkait variabel promosi perlu
diperjelas sehingga tidak terjadi kesalahan pada pemahaman saat

menjawab kuesioner.
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