BAB 5
SIMPULAN KETERBATASAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel indepeden

yaitu kualitas produk dan harga terhadap variabel dependen yaitu keputusan

pembelian pada Smartphone Oppo di Kampus Unika Widya Mandala Surabaya

Kampus Madiun. Dari hasil uji analisis data yang telah dilakukan, maka dapat

diberikan kesimplan antara lain:

a.

Variabel kualitas produk berpengaruh signifikan positif terhadap keputusan
pembelian smartphone Oppo pada Mahasiswa di Universitas Katolik Widya
Mandala Surabaya Kampus Madiun. Artinya Oppo memiliki kualitas produk
yang tinggi sehingga semakin mempengaruhi tingginya keputusan pembelian
Mahasiswa.

Variabel harga berpengaruh signifikan positif terhadap keputusan pembelian
smarphone Oppo pada Mahasiswa di Universitas Katolik Widya Mandala
Surabaya Kampus Madiun. Artinya semakin baik atau terjangkau harganya
maka akan semakin mempengaruhi tingginya keputusan pembelian Mahasiswa.
Nilai Rz yang diperoleh sebesar 74,6% yang artinya sisanya 25,4% dijelaskan

variabel independen lain diluar penelitian ini.

5.2 Keterbatasan dan Saran

a. Keterbatasan Penelitian
Penelitian ini hanya dilakukan di lingkup mahasiswa Unika Widya Mandala
Surabaya Kampus Madiun sehingga hasil ini tidak bisa digunakan untuk
menjelaskan keputusan pembelian smartphone Oppo di tempat lain.
b. Saran
1)  Penelitian selanjutnya dapat mengambil ruang lingkup yang lebih luas

misal seluruh kampus di kota Madiun.
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2)
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Penelitian selanjutnya menambahkan variabel-variabel lain selain
kualitas produk dan harga, sehingga dapat meningkatkan pengaruh
pembelian.
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