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IV. Kesimpulan 

 Kerja praktik yang dilakukan penulis kali ini memberikan banyak hal 

– hal yang belum pernah dialami oleh penulis sebelumnya. Penulis mendapat 

banyak pengalaman setelah melakukan kerja praktik selama kurang lebih 2 

bulan dan telah menghasilkan karya – karya edukasi tentang digital marketing 

pada sosial media dengan nama akun @insomniaproject. Pada kerja praktik 

kali ini penulis melakuka aktivitas sebagai editor yang memilki tugas penting 

yaitu melakukan penyuntingan pada konten – konten yang telah dibuat. Karya 

yang dibuat oleh penulis dan rekan dibuat dalam konten desain grafis dan 

konten audio-visual atau video. Selain membuat konten – konten secara tidak 

langsung penulis mendapatkan pengetahuan baru mengenai digital marketing 

isu yang diangkat pada kerja praktik kali ini. Semua aktivitas editor melalui 

tiga tahapan diantaranya tahapan pra – produksi, produksi dan pasca – 

produksi. Melaui 3 tahapan tersebut penulis dan rekan bekerja sama dengan 

cara melakukan brain storming untuk menemukan konsep dan ide konten, 

selanjutnya konsep dan ide direalisasikan menjadi konten – konten yang 

diunggah di Instagram.  

Pada kerja praktik ini penulis menggunakan dua aplikasi editing yaitu 

Adobe Premiere Pro untuk keperluan editing video dan Adobe Illustrator 

untuk keperluan editing desain grafis. Penulis dituntun kreatif pada kerja 
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praktik kali ini agar konten – konten yang dibuat dapat menarik target dari 

projek kali ini. Tidak hanya kreatif saja yang dibutuhkan melainkan penulis 

juga harus membuat pesan yang disampaikan dapat diterima dengan mudah 

oleh khalayak, oleh karena itu penulis membuat desain – desain pada konten 

projek kali ini dibuat lebih sederhana dan komunikatif.  

Setelah melakukan kerja praktik selama kurang lebih dua bulan dapat 

dtarik kesimpulan bahwa penulis telah mampu melakukan tanggung jawab 

sebagai editor dengan membuat konten edukasi digital marketing pada akun 

Instagram @insomniaproject. Konten – konten yang telah penulis dan rekan 

buat sudah menerapkan teori – teori yang ada. 

IV. Saran 

 Kerja praktik yang penulis jalani masih jauh dari kata sempurna, 

penulis menyadari masih terdapat beberapa kekurangan dalam konten yang 

dibuat. Dalam konten desain grafis terdapat perbedaan ukuran untuk ikon – 

ikon maupun logo yang digunakan di setiap slide yang seharusnya memiliki 

ukurang yang sama dan seragam. Ide kreatif dari penulis perlu diperkaya 

dengan cara melihat referensi – referensi desain yang ada di situs internet 

ataupun media sosial agar dapat menyajikan konten yang lebih menarik dan 

bermanfaat. Dalam konten video penulis perlu belajar lagi dengan tools – 

tools di Adobe Premiere Pro agar proses penyunting menjadi lebih cepat tidak 

seperti kerja praktik kali ini yang membutuhkan lebih dari 1 hari untuk 

menyelesaikan 1 video. Demikian saran yang bisa penulis berikan, dengan 
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terciptanya laporan ini penulis telah menjalani kerja praktik terebut sesuai 

dengan harapan. 
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