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ABSTRAK 

 
Perkembangan internet di era saat ini sangat berguna bagi kehidupan 

manusia, salah satunya media promosi. Media promosi dibilang cukup efektif 

karena masyarakat saat ini selalu berdampingan dengan smartphone dan 

memungkinkan setiap saat untuk membukanya dan mendapat informasi. Hal 

semacam ini dimanfaatkan oleh perusahaan besar untuk kegiatan promosi 

produknya ke khalayak luas dengan menggunakan sebuah iklan. Seperti halnya 

yang dilakukan oleh PT Jaya Sukses Makmur Sentosa perusahaan yang bergerak 

dibidang property, yang memanfaatkan internet karena dapat diketahui pada bidang 

property sendiri, tidak memungkinkan membawa hasil jadinya secara langsung 

kepada customer. Penjualan produk dibutuhkan sebuah iklan untuk 

memperkenalkan ke masyarakat salah satunya iklan video. Iklan video harus 

memberikan informasi dengan cepat  serta mampu   mempengaruhi diri customer 

untuk membelinya.  

Pada penulisan laporan kerja praktik ini, penulis ingin membahas peran 

seorang videographer dalam pemasaran iklan produk milik PT. Jaya Sukses 

Makmur Sentosa. Penulis menggunakan tahapan-tahapan sesuai dengan produksi 

video pada umumnya, yang didalamnya ada tahap pra-produksi, produksi dan 

pasca-produksi. Tidak hanya tahapan yang difokuskan dalam produksi, 

videographer juga harus memperhatikan elemen-elemen seperti pengambilan 

sebuah gambar, tata cahaya, makna apa yang ingin disampaikan dalam video dan 

lain sebagainya. Hal ini bertujuan untuk memperoleh sebuah iklan yang dapat 

menarik perhatian customer dan juga untuk meningkatkan penjualan sebuah 

produk. Maka dari itu penulis  menggunakan teori tersebut  untuk mengetahui peran 

apa saja yang dilakukan oleh videographer dalam pembuatan iklan produk dalam 

PT. Jaya Sukses Makmur Sentosa. 
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ABSTRACT 

 

The development of the internet in the current era is very useful for human 

life, one of which is promotional media. Promotional media is said to be quite 

effective because today's society is always side by side with smartphones and allows 

them to open them at any time and get information. This kind of thing is used by 

large companies for their product promotion activities to a wide audience by using 

an advertisement. Like what was done by PT Jaya Sukses Makmur Sentosa, a 

company engaged in the property sector, which uses the internet because it can be 

found in the property sector itself, it is not possible to bring the final results directly 

to the customer. Selling a product requires an advertisement to introduce it to the 

public, one of which is video advertising. Video ads must provide information 

quickly and be able to persuade customers to buy them. 

In writing this practical work report, the author wants to discuss the role of 

a videographer in the marketing of product advertisements belonging to PT. Jaya 

Sukses Makmur Sentosa. The author uses the stages in accordance with video 

production in general, which includes pre-production, production, and post-

production stages. Not only the stages that are focused on the production, but the 

videographer must also pay attention to elements such as taking an image, lighting, 

what meaning to convey in the video, and so on. This aims to obtain an 

advertisement that can attract the attention of customers and also increase sales of 

a product. Therefore, the author uses this theory to find out what roles are played 

by videographers in making product advertisements in PT. Jaya Sukses Makmur 

Sentosa. 
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