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BAB V 

PENUTUP  

V.1. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian mengenai tingkat pengetahuan siswa SMA di 

Surabaya mengenai brand baru Universitas Dinamika yang telah dilakukan oleh 

peneliti mendapatkan bebrapa hasil kesimpulan. Hasil penelitian tingkat pengetahuan 

mengenai indikator brand yaitu nama, logo, dan kisah adalah tinggi sedangkan untuk 

hasil dari tingkat pengetahuan siswa SMA di Surabaya mengenai slogan Universitas 

Dinamika adalah rendah.   

Hasil dari tingkat pengetahuan yang paling tinggi dari keempat elemen brand 

Universitas Dinamika adalah tingkat pengetahuan mengenai nama merek dari 

Universitas Dinamika. Sedangkan untuk hasil tingkat pengetahuan mengenai slogan 

Universitas Dinamika “Dynamic Movement Towards Excellence” memiliki perbedaan 

dengan brand elemen yang lainnya karena terbilang pada tingkat pengetahuan yang 

rendah. Sebagian besar responden yang memiliki tingkat pengetahuan yang tinggi 

merupakan siswa SMA jenis kelamin perempuan yang memiliki rentang usia 18 – 19 

Tahun. Pengetahuan mengenai brand baru Universitas Dinamika dianggap penting 

untuk usia 18 – 19 Tahun karena dengan usia remaja akhir mereka bisa melihat atau 

tertarik mengenai Universitas Dinamika dan berkeinginan melanjutkan pendidikan ke 

jenjang perguruan tinggi karena mereka sudah pernah mengetahui sebagian kisah, 
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nama, logo dan slogan dari salah satu perguruan tinggi yang ada di Surabaya yaitu 

Universitas Dinamika.  

 

IV.2. Saran  

IV.2.1. Saran Praktis  

Untuk meningkatkan tingkat pengetahuan terkait slogan Universitas Dinamika 

yaitu “Dynamic Movement Towards Excellence”, Universitas Dinamika dapat 

menambahkan slogan tersebut pada setiap postingan sosial media resmi seperti 

Instagram atau Facebook saat ingin memberikan informasi terbaru terkait Universitas 

Dinamika, supaya dapat membantu meningkatkan pengetahuan siswa SMA di 

Surabaya mengenai slogan dari Universitas Dinamika.  

Selain itu Universitas Dinamika juga dapat lebih membagikan informasi 

seputar Universitas Dinamika kepada masyarakat dan khususnya siswa SMA di 

Surabaya yang akan melanjutkan pendidikan ke perguruan tinggi agar posisi dari 

identitas  brand Universitas Dinamika semakin kuat pada benak siswa SMA di 

Surabaya.  

IV.2.2. Saran Akademis  

Besar harapan peneliti agar penelitian ini dapat menjadi bahan referensi bagi 

penelitian yang akan datang yang berkaitan dengan fenomena yang sama tetapi melalui 
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metode, jenis penelitian, dan pendekatan yang berbeda sehingga terdapat berbagai 

pandangan dari jenis penelitian.  
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