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ABSTRAK

Penentuan standar kecantikan perempuan secara umum digambarkan sebagai sosok
sempurna yang memiliki kulit putih, rambut panjang dan lurus, sehingga membuat
kaum perempuan terobsesi untuk mencapai standar tersebut dengan cara mengubah
fisiknya. Fokus dari penelitian ini adalah penggambaran kecantikan dalam iklan
YOU C1000 versi Confidence. Penelitian ini menggunakan metode semiotika C.S.
Peirce untuk menemukan kecantikan perempuan yang ditampilkan dalam iklan
tersebut. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah kecantikan perempuan,
perempuan dalam iklan dan Semiotika C.S. Peirce. Pendekatan yang digunakan
dalam penelitian ini adalah kualitatif dengan hasil yang diperoleh berupa analisis
deskriptif. Kesimpulan yang didapatkan dari penelitian ini adalah kecantikan
perempuan tidak semata tentang tampilan fisiknya, hal ini ditunjukan melalui
perlawanan terhadap standar kecantikan, keberanian untuk tampil berbeda, dan
keberanian untuk tampil menjadi diri sendiri.

Kata kunci: Penggambaran, Iklan, Standar Kecantikan, Semiotika C.S. Peirce.
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ABSTRACT

Determination of female beauty standards is generally described as a perfect figure
who has white skin, long and straight hair, which making women obsessed with
achieving these standards by changing their physique. The focus of this research is
the portrayal of beauty in the YOU C1000 advertisement version of Confidence.
This research uses the C.S. Peirce semiotic method to find the female beauty
featured in the ad. The theory used in this research is female beauty, women in
advertising and Semiotics C.S. Peirce. The approach used in this research is
qualitative with the results obtained in the form of descriptive analysis. The
conclusion obtained from this research is that women's beauty is not only about their
physical appearance, this is shown through resistance to beauty standards, the
courage to appear different, and the courage to appear to be yourself.

Keywords: Depiction, Advertising, Beauty Standards, Semiotics C.S. Peirce.
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