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ABSTRAK 

 
Seiring berkembangnya zaman yang serba menggunakan internet ini maka dari itu, 

pentingnya mempelajari hal baru yaitu Digital Marketing. Penggunaan Digital Marketing 
berguna untuk perusahaan atau online shop yang ingin memperluastarget audience-nya 
menjadi diketahui masyarakat yang lebih luas dari target sebelumnya serta memperluas 
penjualan yang dapat dilakukan secara online melalui beberapa marketplace. 

Sama halnya dengan yang penulis pelajari ketika melaksanakan kerja praktik di 
Crea Digital Lab sebagai Social Media Strategist yang mempunyai beberapa aktivitas yaitu 
membuat Content Plan, membuat Caption Plan, membuat Story Timeplan, membuat 
Influencer Mapping dan masih banyak hal lainnya di dalam laporan kerja praktik ini. 
Konten-konten yang dibuat oleh Social Media Strategist Crea Digital Lab diunggah pada 
masing-masing Instagram klien, konten yang dibuat meliputi feeds dan story. Pembuatan 
konten pada Instagram harus berdasarkan copywriting yang menarik untuk masing-masing 
target audience. 

 
 

Kata Kunci: Social Media Strategist, Digital Marketing, Copywriting, Instagram, 
Media Sosial, Influencer, Caption, Content 
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